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前言

　　不可否认，消费和服务行为已经在工业化的当代西方社会中取得了支配地位。
由此产生的一系列新的行为及其形成的社会凝聚力也开始日益彰显，将普通的商品交换行为演变为一
种极为重要的关系，即联系个体与社会之间的一条必要的纽带。
购物已经不再是为了简单地获得生活必需品以满足温饱，而是日益成为与人们休闲娱乐紧密相关的日
常习惯。
因此，在短短的时间内，商店和购物中心便迅速地融入了人们的规划蓝图之中，大城市的公共区域里
、街道上、广场中都到处可见，成为都市一道道亮丽的风景线。
　　这些复杂的现代社会动态显示出商业空间已经开始成为社会的主导，这意味着需要各行各业的专
业人士来对这种现象的形成做出认真的分析。
建筑、室内设计以及社会学、市场营销、艺术等等五花八门的学科领域都同我们每日的社会生活息息
相关。
自从20世纪末以来，这些领域内的内容都向我们展示出了这样一个极具重要性的事实：产品与消费同
战略性的设计布局是相生相伴的，设计布局得好了，各式各样的商品买卖自然会应运而生。
　　这些布局陈列的最终目标往往只有一个，那就是去吸引那些潜在的消费者，因此其设计布局通常
都是遵循某种精心复杂的促销方法来完成的。
商家不再仅仅关注那些物质层面的东西、将产品摆放得井井有条，他们逐渐开始更加注意到那些无形
的服务，即品牌的塑造，以此来满足那些追求新奇、消息灵通的消费者们永远无法预见的欲望。
因此，各种各样的标签、标识以及销售场所的空间感和美感都得到了普遍的运用，就如同所销售的种
类繁多的商品、任何时刻都无法捉摸的流行趋势以及无数形形色色的目标消费者一样，比比皆是。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<时尚橱窗展示设计>>

内容概要

　　《时尚橱窗展示设计》主要内容是这些复杂的现代社会动态显示出商业空间已经开始成为社会的
主导，这意味着需要各行各业的专业人士来对这种现象的形成做出认真的分析。
建筑、室内设计以及社会学、市场营销、艺术等等五花八门的学科领域都同我们每日的社会生活息息
相关。
自从20世纪末以来，这些领域内的内容都向我们展示出了这样一个极具重要性的事实：产品与消费同
战略性的设计布局是相生相伴的，设计布局得好了，各式各样的商品买卖自然会应运而生。
　　这些布局陈列的最终目标往往只有一个，那就是去吸引那些潜在的消费者，因此其设计布局通常
都是遵循某种精心复杂的促销方法来完成的。
商家不再仅仅关注那些物质层面的东西、将产品摆放得井井有条，他们逐渐开始更加注意到那些无形
的服务，即品牌的塑造，以此来满足那些追求新奇、消息灵通的消费者们永远无法预见的欲望。
因此，各种各样的标签、标识以及销售场所的空间感和美感都得到了普遍的运用，就如同所销售的种
类繁多的商品、任何时刻都无法捉摸的流行趋势以及无数形形色色的目标消费者一样，比比皆是。
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