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章节摘录

版权页：   插图：   “有差别就会有垄断”，由于存在着这些差别，从而使得产品成了带有自身特点的
“唯一”产品了，也使得消费者有了选择的必然，从而使得厂商对自己独特产品的生产销售量和价格
具有了控制力，即具有了一定的垄断能力。
一般而言，产品差异程度越大，厂商的垄断势力越大，所能施加的价格影响就越大。
与此同时，虽然产品存在差别但彼此相似，在某种程度上又可以相互替代，因而各个厂商之间又存在
竞争。
以牙膏为例，云南白药牙膏由于含有云南白药活性成分，而这一成分其他牙膏都没有，因此与其他牙
膏的差别非常大，所以牙膏的价格也比同等规格的牙膏要贵得多。
一般150g规格包装的牙膏价格在15元左右，但云南白药牙膏价格为30元左右。
虽然偏爱云南白药牙膏的消费者愿意多支付15元甚至20元，但是云南白药牙膏的价格也不能定得过高
，对于大多数消费者而言，牙膏就是牙膏，如果云南白药牙膏的价格高达100元，那么多数消费者就会
使用别的品牌牙膏来替代。
 二、垄断竞争厂商的需求曲线和收益曲线 （一）垄断竞争厂商的需求曲线 一方面，由于垄断竞争厂
商的产品存在差异性使得垄断竞争厂商具有一定的垄断势力，因此一个垄断竞争厂商所面临的需求曲
线将和完全垄断厂商类似，是一条向右下方倾斜的曲线，而不是完全竞争厂商那样的水平线；另一方
面，由于垄断竞争厂商的产品存在替代性使得厂商对价格的控制能力十分有限，因此垄断竞争厂商所
面临的需求曲线弹性会比完全垄断厂商所面临的需求曲线弹性大。
图8—1显示了这三类市场厂商需求曲线的特征。
其中，完全竞争厂商所面临的需求曲线是一条水平线，说明完全竞争厂商是价格接受者；完全垄断厂
商所面临的需求曲线就是市场需求曲线，因此比较陡峭；垄断竞争厂商的需求曲线相对于完全竞争厂
商而言要更缺乏弹性，相对于垄断厂商来讲需求曲线要更富有弹性。
 由于在垄断竞争行业中的厂商生产的产品都是有差别的替代品，因而市场对某一厂商产品的需求不仅
取决于该厂商的决策，而且取决于其他厂商对该厂商的决策是否采取对应的措施。
比如一个厂商采取降价行动，如果其他厂商不降价，则该厂商的需求量可能增加很多，但如果其他厂
商也采取降价措施，则该厂商的需求量不会增加很多。
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