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内容概要

　　本书分四个部分阐述我国企业在经济全球化背景下的“走出去”问题。
第一部分，从如何获得国家竞争优势角度分析我国企业走出去面临的挑战。
第二部分，通过国际比较，阐述国家竞争优势成长的经验与教训。
第三部分，利用案例分析国家竞争优势成长的产业。
第四部分，提出国家竞争优势成长的战略选择，为我国企业“走出去”提供借鉴。
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作者简介

郑风田，经济学博士，现任中国人民大学农业与农村发展学院教授，博士生导师。
副院长。
入选2005年教育部新世纪人才支持计划。
主要研究领域为：“三农”问题，食品安全，涉农企业管理与战略。
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书籍目录

第一部分 “走出去”面临的挑战：如何获得国家竞争优势
 我国企业“走出去”的战略误区
 国家竞争优势理论评述
 国家品牌的兴起及意义
 国际竞争力的概念辨析及认知误区
 国际竞争力研究综述
第二部分 国家竞争优势成长的经验与教训：国际比较
 农产品国际竞争力的最新发展趋势
 “世界农业工厂”的竞争力是如何形成的
 ——荷兰花卉业个案分析
 智利是如何成为果品出口大国的
 丹麦猪肉产业竞争力是如何形成的
 通过“一村一品”提升国家竞争优势的国际经验
 “日本制造”神话的终结
 两个日本的启示——对国家干预的重新认识
第三部分 国家竞争优势成长的产业分析
 我国成为“世界工厂”的基础与条件
 ——国家钻石模型分析
 我国农产品走出国门的现实困境与对策
 ——苹果业出口个案分析
 我国玉米国际贸易“逆调节”现象研究：
 我国葡萄酒产业的发展现状与未来
 国际视野下的我国葡萄产业发展现状与潜力分析
 我国农产品国际竞争力的差距与对策
 ——柑橘个案分析
 我国台湾打造国际知名农产品品牌的战略及启示
第四部分 挑战与出路
 国家竞争优势提升新战略
 ——从传统“比较优势”到国家竞争优势
 从“中国制造”到“中国品牌”的转换：困境挑战与对策
 粮食安全政策代价与中国农业的国际化
 从分散走向整合——我国农业的产业特征与战略选择
 Christemen命题与我国企业“走出去”的技术发展战略选择
 以品牌农业提升国家竞争优势——政府角色界定
 农产品国际竞争力提升促销政策的国际比较与启示
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章节摘录

　　花卉虽然本身不能进行深度加工，但是从培育到运销的整个过程，对一体化经营的要求相当高，
任何一个环节的疏漏都可能造成无可挽回的毁灭损失。
各个园艺公司不仅要尽最大的努力培育、生产出消费者喜爱的花卉品种，而且要尽最大努力快速安全
地将这些花卉产品传送到消费者手中。
但花卉是一个很特殊的商品，它需要许多特殊的服务，比如交通。
我国某地曾想大力发展花卉，但许多商家等到办理运输时，才发现火车、飞机等运输公司提供的服务
根本跟不上，这些当时还以垄断形式存在的公司，服务效率与服务质量极其低下，等到他们把花卉送
到客户那里去时，鲜花可能早已凋谢了。
而在荷兰，快捷的传递系统可以在24小时内送到全球各地。
从这种角度看，运输业就是花卉专业生产区的互补系统。
　　互补性还可以提高专业生产区的营销优势。
如果某一专业生产区的相关公司与产业可以提供更高效的营销服务，比如公司咨询、贸易展、贸易杂
志、营销代表，它还可以扩大生产区在某一领域的知名度，更有可能使购买者因此而决定在此完成全
部采购任务。
以意大利为例，它在时装和设计方面已经赢得一个很大的名声，这种名声为从事鞋业、皮制品、服装
及其他相关产品的公司带来极大的好处，这种名声为以意大利为基地的以时装关联产业为主的公司形
成一个类似于公共物品的名声。
　　（三）专业生产区的公司竞争　　在专业生产区内部，公司间由于距离比较近，信息比较透明，
各种有用的市场、技术等专门化信息可以快速地流动，使生产区内的从业人员可以以比较低的成本来
获取有用信息，提高生产效率。
这种效果有点类似于一个公司内部的信息网络共享。
地理位置的接近，供给因子与技术的关联，都可以加速信息流在生产区内的流动。
　　比如荷兰花卉生产区的价格优势就比较透明，这也正是吸引全球商家最有利之处，使他们能够以
最好的价格买到最优的产品。
荷兰的价格优势来自何方呢？
这主要得益于荷兰独特的拍卖场系统。
通过拍卖交易，使荷兰的农产品价格相当具有竞争力。
荷兰的拍卖销售在1887年被一个花椰菜农首先使用，经过一百多年的发展和完善，演变成荷兰占主要
形式的农产品销售方式，被喻为最具荷兰典型的市场制度。
拍卖场使总供给和总需求直接挂钩，供求法则有效地发生作用，销售在一种完全竞争的气氛中进行，
在这种市场机制下从而&ldquo;发现&rdquo;公平的交易价格。
世界各地的购买商在拍卖市场登记注册，便可使用拍卖市场提供的各种设施。
拍卖市场所有的花卉产品都通过拍卖大钟成交。
各种不同品种、不同规格鲜花的数量、价格都在拍卖钟上显示，当购买商看中某种鲜花并决定以拍卖
钟显示的价格购买时就按动按钮，电脑就进行各项后序程序的处理，当天就包装运送到附近的国际机
场，保证第二天就能在世界各地的花卉市场上零售。
　　&hellip;&hellip;
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