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内容概要

《广告摄影教程》主要介绍，艺术设计（广告·动画·影视）书系。
《广告摄影教程》侧重广告摄影理论与广告摄影表现的有机结合。
除了做到与广告设计、美术基础、美学理论、影视广告等广告艺术表现类专业的纵向联系外，还考虑
到与广告策划、市场调研、广告文案等相关广告学专业的横向联系。
    《广告摄影教程》试图运用大众传播学、社会心理学、广告文化学的一些基本原理，对广告摄影的
表现方法进行分析以便与广告的各相关学科形成一个有机的整体。
《广告摄影教程》的教学目的是培养学生独立完成广告摄影的艺术构思、表现、制作能力。
    《广告摄影教程》力求做到内容详实，结构合理，内容的普及性和表述深度的完美统一。
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书籍目录

第一章 广告摄影概述 　第一节 广告摄影的发展 　第二节 广告摄影的概念和特征 　第三节 市场营销
与广告摄影 第二章 广告摄影的设计和制作过程 　第一节 广告摄影的基本制作过程 　第二节 广告摄影
的主题和创意 　第三节 广告摄影的视觉设计 　第四节 创意的表现形式与效果 第三章 广告摄影的器材
　第一节 各种器材在广告摄影中的应用 　第二节 大型专业座机 　第三节 广告摄影中胶片的选择与使
用 第四章 广告摄影的用光技术 　第一节 广告摄影用光的基本知识 　第二节 布光的基本方法 　第三
节 测光与曝光 　第四节 广告摄影的质感表现 第五章 广告摄影的综合要求 　第一节 广告摄影师的素
质构成 　第二节 广告模特的使用 第六章 各类题材的拍摄要点 　第一节 食品的拍摄 　第二节 饮料、
酒类的拍摄 　第三节 珠宝、首饰、手表的拍摄 　第四节 化妆品的拍摄 　第五节 皮制品的拍摄 　第
六节 时装的拍摄 　第七节 汽车、摩托车的拍摄 　第八节 商业建筑的拍摄 第七章 数字技术与广告摄
影 　第一节 数字摄影的特点与优势 　第二节 数码相机的使用与拍摄 　第三节 数字暗房与数码合成技
术
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章节摘录

　　第一章 广告摄影概述　　第一节 广告摄影的发展　　要真正认识和了解种技术手段或艺术形式
就应该了解它产生和发展的历程。
广告摄影自产生至今已有100多年的历程，其形式和内涵经历了相当大的变化，从单纯为真实地介绍商
品而拍摄记录性物象开始，直到把图像视为一种语言，用来传达各种信息，表达各种商业理念。
在今天，现代广告摄影已成为商业与文化、技术与艺术、科学与美学在现代文明背景下的高度融合体
。
在广告摄影100多年的发展历程中，它的发展速度是其他表现手段所不能及的。
任何一种技术或艺术表现手段的发展均离不开两个基本条件一是科学理论的支持；二是社会发展对它
的需求。
现代科技的飞速发展和现代商业对广告越来越多地依赖，给广告摄影提供了得天独厚的成长沃土，使
广告摄影在技术和艺术表现上始终走在摄影业发展的前沿。
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