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前言

　　中国经济的持续发展，促使社会对艺术设计需求持续增长，这直接导致了艺术设计教育的超速发
展。
据统计，现在全国已有1000多所高校开设了艺术设计专业，每年的毕业生超过10万人。
短短几年，艺术设计专业成为中国继计算机专业后的高等院校第二大专业。
经历了数量的快速发展之后，艺术设计教育的质量问题成为全社会关注的焦点。
　　正如中国科学院院士、人文素质教育的倡导者、华中科技大学教授杨叔子所说：“百年大计，人
才为本；人才大计，教育为本；教育大计，教师为本；教师大计，教学为本；教学大计，教材为本。
”尽快完善学科建设，确立科学的、适应人才市场需求的教学体系，编写质量高、系统性强的规划教
材，是提高艺术设计专业水平，使其适应社会需求的关键。
华中科技大学出版社根据全国许多高等院校的要求，在精品课程建设的基础上，由国家精品课程相关
负责人牵头，组织全国几十所高等院校艺术设计教育的著名专家及各校精品课程主讲教师，共同开发
了“高等院校艺术设计精品教程”。
专家们结合精品课程建设实践，深入研讨了艺术设计的教学理念，以及学生必须掌握的基础课与专业
课的基本知识、基本技能，研究了大量已出版的艺术设计教材，就怎样形成体系完整、定位清晰、使
用方便、质量上乘的艺术设计教材达成了以下共识。
　　1.艺术设计教育首先应依据设计学科特点，采用科学的方法，优化知识结构，建构良好的、符合
培养目标的教育体系，以便更好地向学生传授本学科基本的求解问题方法，并通过基本理论知识的传
授，达到培养基本能力（含创新能力和技能）、基本素质的目的；注重培养学生的社会责任感，强化
设计服务于社会、服务于人类的思想，从而造就适应学科和社会发展需要的高级设计人才。
　　2.艺术设计基础课教学要改变传统的美术教育模式，突出鲜明的设计观念，体现艺术设计专业特
色，探索适应21世纪应用型、设计型人才需求的基础教育模式。
　　3.艺术设计是一门实践性很强的学科，社会需要大批应用型设计人才，因此教材编写应力求以专
业基础理论为主，突出实用性。
　　4.艺术设计是创造性劳动，在教学方法上要通过案例式教学加以分析和启发，使学生了解设计程
序和艺术设计的特殊性，从而掌握其规律，在设计中发挥创造精神。
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内容概要

广告从业者需要掌握相关的广告理论知识和创意设计技能。
本书力图为读者提供一个广告理论视角，归纳整理出了一部分最重要、可供借鉴的实用知识和设计方
法，在使本书具有前瞻性的同时也具有实践性、应用性和示范性。
　　本教程注重广告设计的新思维、新观念、新知识和新技巧，培养用视觉形象准确传达信息的能力
，注重在广告的基本理论指导下的广告创意和设计。
通过学习思维创意的方法，在各种思维模式中寻找创意的观念和创意的表现，使学生通过观察和联想
学习，有意识地捕捉生活中的创意元素，并运用象征和比喻等方法去创造新的视觉形象；通过构形方
法和表现形式的学习，训练学生的形式美感和图形创意的表现力，引导学生初步建立用视觉形象准确
表达观念和信息的设计基础。
为此，本书精选了大量国内外经典的广告图形案例，力求把现代广告设计中最具有时代意义和启发性
的理论和创意展示给读者。
 　　本书所采用的作品图例大部分来源于网上收集的资料，这些图例对本书介绍图形创意的表现起了
非常重要的作用。
　　本教程既可作为高等院校艺术设计类本科生的教材，也可作为广告从业人员的参考用书。
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