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内容概要

本教程是为市场营销及其他相关专业编写的、与市场营销调研课程配套的实训教材。
全书分为10章，将营销调研实训内容分为调研目的和调查对象的确定、调查方案和调查问卷设计、调
查方法、调查资料整理分析、市场预测、专题调研、营销调研报告撰写和营销调研综合实训等部分。
每章都列出了相关实训的实训要点、实训重点和实训难点；每节首先介绍实训所涉及的主要知识，然
后指明实训目标，接着给出实训范例，最后规定实训内容。
实训范例和实训内容都是从实践中精心提炼出来的，具有典型性和代表性。
    本教程以培养学生的实践技能、帮助学生理解和掌握理论知识为基本目标，兼顾锻炼学生的组织能
力和培养学生的职业素养，可作为高职高专和应用型本科院校市场营销及其他相关专业进行营销调研
实训用书。
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