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内容概要

　　本书紧密联系当今社会经济与学科发展的新形势和特点，结合作者的相关教学实践，对管理经济
学进行了全面、系统、深入的阐释。
书中每章都提供了相应的案例，以便读者更好地理解管理理论与管理实践的关系。

　　本书可作为管理专业的教材，亦可供管理领域的工作人员参考借鉴。
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章节摘录

版权页：插图：4.信息的不对称性市场的有效运行要求生产者及消费者对市场信息的充分掌握。
然而，由于实际获取信息要付出一定的代价，有时甚至是非常高的代价，这使得要掌握决策所需要的
全部信息是无法做到的。
决策者在信息不确定的条件下作出决策，就会导致资源的非有效配置。
例如，当一个市场中存在质量低劣的产品时，由于大多数消费者不具备对商品的质量进行准确检测的
知识与手段，因此对质量较高的产品的生产与销售可能会产生不利影响，甚至出现劣质产品驱赶优质
产品的现象。
市场失灵是市场机制内在的缺陷，无法通过完善市场机制本身来加以解决，只有通过市场机制的外部
力量来进行纠正。
在各种影响市场机制发挥作用的外部因素中，政府的作用是影响力最大的因素。
当然，政府的作用只是弥补市场失灵所带来的缺陷，而不是取代市场机制的作用，并且不是所有的市
场失灵都需要政府的干预。
从某种意义上讲，政府干预也可能失效。
三、市场失灵的表现市场失灵具体表现为以下几个方面。
①微观经济缺乏效率。
市场经济中的调节机制不能促使微观经济提高效率，具体表现为：市场不能满足（灯塔、公共信息、
国防等）公共物品的有效供给；在经济发展过程中，一些投资金额大、回收周期长、经济效益低，同
时对国计民生具有重大影响的项目，如果只是通过市场来供给，同样不能满足日益增长的需求。
②宏观经济的不稳定性，具体表现在：收入分配的不公和经济的波动与失衡，尤其是经济周期中重复
出现的通货膨胀以及消费和投资不平衡。
东南亚金融危机使部分国家至今仍心有余悸。
③社会分配缺乏与效率相适应的公平性。
自发的市场机制并不能自行趋向于充分就业、物价稳定和适度的经济增长。
上述市场经济运行中市场机制失灵的问题，依靠市场的力量无法解决或解决不好。
但是，这些问题的存在，每一个又都直接关系到经济运行的稳定与成效。
面对这样的问题，就不能不促使人们从市场以外的视野寻求另外的解决途径。
正是以此为背景，政府的经济功能或作用受到了重视，并将其与市场机制的力量结合起来，弥补市场
机制的缺陷，纠正市场机制的偏差，放大市场机制的能量。
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编辑推荐

《管理经济学(第2版)》是普通高等学校管理类精品教材之一。
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