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前言

　　当我把华中科技大学（以下称华中科大）校园--“喻园”与“新闻传播”学科建立起思维上的链
接时，我意识中检索到的第一个关键人物，就是我们华中科大新闻传播学科的创始人、著名的教育家
朱九思先生。
朱先生于1938年奔赴延安，并在战地中开始了他的新闻实践生涯。
而在新中国成立之后，他又先后在天津、湖南担任新闻媒体主要负责人。
正是他的这一系列新闻实践经历，使他在20世纪80年代初担任学校前身--华中工学院院长期间，既在
总体上把握百废俱兴之机推进学校各方面工作更上一个台阶，又在具体工作中一手促成了我们学校新
闻传播教育的发轫，开创了在理工科学院开办新闻学专业之先河。
一转眼20余栽过去，华中科大的新闻传播教育获得了长足的发展，新闻传播学成为了全国为数不多的
具有包含一级学科博士研究生教育在内的全程式教学资格的学科。
但高等教育总是与学术研究、学科发展密不可分的，而一个学校任何学科的发展关键又是学者的学术
群体亮相。
因此，当我们推出“喻园新闻传播论丛”之时，也就是向对我们寄予厚望的朱九思先生作一汇报。
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内容概要

本书紧扣新媒体技术的发展，系统地提出了“广告互动传播”的概念及理念。
在阐述了新媒体技术与广告互动传播密切关系的基础上，本书首先在 “互动观念中传统媒体的反馈”
一章中指出了“互动”一直是广告传播的一种追求，即使在传统媒体上也有一定的体现。
随后，本书按网络广告、数字电视广告、手机广告等新媒体广告形式，重点探讨了广告互动传播的不
同实现方式，并在新媒体平台上探讨了电子商务与互动广告传播的一体化趋向。
　　最后，本书列出专章探究了互动广告传播的效果测定问题。
　　本书具有时代性与前瞻性，在媒介技术、广告新形式以及广告互动传播的开发经营汇合处进行了
创新性的探讨，对广告学的研究与学习具有启发性，对于广告主、广告公司与媒体的广告运营具有指
导性。
　　本书的读者对象为广告公司经营者、媒体经营者、企业市场与营销策划人员、广告与营销专业的
教师与研究生。
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