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前言

　　正当我校推行以全面提高学生素质为中心地教育，实施“知识、能力、人格”地培养模式地时候
，由我校文法学顾钰民教授主持并发动几十位教师，共同编写一套《大学人文社科丛书》，这是很由
意义地事，因此，我很乐意应约这个序言。
　　这套丛书出版地意义在于合乎当前倡导地素质教育地方向。
人地素质当然可以由不同地区分方法，但大致可分位政治素质、道德素质、知识素质、技能素质、身
体素质、心理素质等诸方面，但归根结蒂，主要是在“为人”和“为学”两各方面，在“为人”和“
为学”之间，“为人”比“为学”更重要，“为人”就是首先确立作一各由骨气中国人，愿意为国家
和社会贡献自己的力量。
人文教育是一切素质教育的基础，也是培养学生学会做人、铸造崇高人格的最为直接的教育内容之一
。
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内容概要

　　《消费经济学》系统论述了消费经济基本理论与实践的一系列问题，地我国经济改革以来消费领
域出现的新情况、新问题和新经验作了探讨和阐述，对市场经济条件下消费经济的发展趋势作了分析
。
　　《消费经济学.》内容全面系统，分析层次清晰，既体现出经济理论的系统性，又与我国改革开放
的社会实践紧密结合，具有实证性。
这是一本大学生学习消费经济学的合适教材，也可供各类经济管理人员和经营人员作为自学参考用书
。
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作者简介

　　顾钰民，1952年生，教授，经济学博士。
现任同济大学文法学院副院长，中国经济规律系统研究会和上海市经济学会的理事，中国“海派经济
论坛”秘书长教育部马克思主义理论课和思想品德课教学指导委员会委员，是全国高校“两课”优秀
教师和知名教授。
长期从事马克思主义经济学、西方经济学和社会主义经济学的教学和研究，精通西方经济学、马克思
主义经济学和当代中国经济学。
个人独著《现代西方经济学》、《世界市场经济体制六种模式》、《当代中国经济发展研究》《中国
保税区》等；合著《保守的理念——新自由主义经济学》、《中国经济转型与发展研究》、《中外国
有企业与国家的关系研究》等；主编教材《马克思主义政治经济学原理》、《中国社会主义建设》等
教材4本；在各类杂志上发表论文80多篇。
多次承担教育部和上海市的社会科学基金项目。
　　田晖，女，1960年3月生，山西省晋中市人，现为同济大学文法学院经济学副教授，主要从事社会
主义经济理论、政治经济学、消费经济学研究。
发表学术论文20篇，多次获省级以上奖励。
代表作有：《社会主义市场经济与企业制度》、《邓小平理论研究与教育》、《三只眼睛看资本》等
。
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