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内容概要

　　《高职高专电子商务与物流管理专业十二五规划教材：网络营销》根据网络营销岗位职业技能的
要求，企业对 网络营销人才的能力需求，系统地阐述了网络 营销工作的主要任务、流程以及主流的
网络营销方法。
从企业实际项目出发，强调“做学一体化”，以工作能力锻炼为主导，将网络营销核心理念融入项目
任务中，全书一共设 置了如下项目任务：分 析网络营销机会、制定网络营销策略、策划营销型网站
、管理网络客户关系 和评估网络营销策划 方案。
本书既可作为高职高专院校电子商务、市场营销等相关专业学 生及自学人员的教科书，也可供从 事
相关专业的技术人员阅读、参考。
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编辑推荐

程玲云主编的《网络营销》内容介绍：网络营销的普及对传统的商业经营模式、经营理念等造成了不
小的冲击。
但现阶段绝大多数高职高专类网络营销教材都是以传统市场营销体系为主，过度关注市场营销的基本
理论，对网络营销的认识和定位仅仅体现在利用网络工具进行市场营销，忽略了网络营销和传统营销
在理念上的差别及操作上的不同。
本教材在设计上以工作过程为导向，使理论知识的传授与实践能力的培养同步进行，切实提高学生的
理论水平与实践动手能力，真正体现高职高专的“学做合一”的培养特点。
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