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前言

　　从2001年教育部批准13所高等院校开办电子商务本科专业，经过6年的发展，目前全国开设电子商
务本科专业的高等学校已超过320所。
在教育部高教司的直接支持和指导下，2002年中国高等院校电子商务专业建设协作组正式成立。
其主要任务是：为中国高等学校电子商务专业的研究、教学、实践和人才培养提供指导与支持。
协调组自成立之日起，一直致力于我国电子商务专业的师资队伍、实验室及教材的建设。
2003年3月，在华侨大学召开了“全国高校电子商务专业主干课程教学基本要求研讨会”，此次会议是
国内电子商务本科专业教育界对教学大纲问题的首次集中讨论。
来自全国19所高校电子商务专业的专家、学者参与了本次讨论。
专家们对每门课程的性质、地位、教学任务和要求、教学中应注意的问题、建议学时数、教学要点、
教学方法建议等问题进行了广泛的讨论，形成了比较一致的意见，并确定了电子商务专业的主干课程
。
　　2006年春，教育部成立2006-2010年高等学校电子商务专业教学指导委员会，还特聘了国家商务部
信息化司司长王新培、中国电子商务协会理事长宋玲和阿里巴巴公司CE（）马云作为领域专家委员。
电子商务专业教学指导委员会成立以来，在专业教育的大政方针、师资培养、教材建设、实验和实训
建设方面积极努力地工作，从不同方面指导和推动着本专业的发展。
2006年在电子商务的课程体系方面提出了三级结构的设想：专业基础课、专业课和前沿类课程，反映
了电子商务专业与时俱进的特色。
2007年在教育部的统一部署下，教指委大力推进电子商务专业的知识体系建设，将其归纳为电子商务
经济（ECE）、电子商务技术（ECT）、电子商务管理（ECM）和电子商务综合（ECG）四个大类。
　　随着电子商务理论和实践的快速发展，电子商务教材也需要随之更新，以更加符合电子商务的发
展要求。
在此背景下，西安交通大学出版社与中国信息经济学会电子商务专业委员会合作，共同组织编写出版
一套电子商务本科专业教材。
2006年10月，经协商决定，由中国信息经济学会电子商务专业委员会和西安交通大学出版社两家联合
组织编写电子商务本科专业系列教材。
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内容概要

　　《网络贸易与网络营销》共分为8章，主要介绍了网络贸易与网络营销及其管理的基本知识、基
本理论与基本技能，阐述了网络贸易的构成、模式。
阐述了网络营销的市场分析与调研、分析了网络营销战略与模式，概述了网络营销策略以及常用工具
与方法。
　　《网络贸易与网络营销》可作为高等院校电子商务专业、贸易专业、物流专业以及相关专业的教
学用书，也可作为从事网络贸易与网络营销管理、以及电子商务工作者的阅读参考书。
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