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内容概要

传播就是通过信息与社会发生相互作用。
“信息”这一概念在美国数学家申农发表了它的信息论后，开始得到广泛的关注，传播学者把它纳入
自己的理论体系，和传者、受众等并列，作为大众传播的要素。

由徐扬编著的《标志与传播》共七章节，主要内容为标志的起源与发展，标志的功能与类型，标志的
表现形式与传播，标志中的传播，标志传播与企业形象的建立，信息时代的标志发展趋势。
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章节摘录

　　进入大众传播时代之后，报刊上的广告为标志提供了重要的舞台和空间，尤其对于大型企业来说
，将关于自身的所有信息都凝固在一个小小的形象标志中，尤其有利于经营活动的开展和推广，也有
利于保证自身的信用度。
而电子媒介--尤其是电视出现之后，标志更成为企业形象中必不可少的一部分。
电视利用影像进行传播企业本身，尤其是大企业需要以尽量少的信息载体来感性地承载起尽可能多的
内容，这个任务就落到了标志的身上，这就使得标志必须简单而醒目并赋予内涵。
　　标志的存在是为了传播信息。
传播就是通过信息与社会发生相互作用，是信息通过媒介从信源到信宿的流动过程。
对于标志而言，它的信源是商品的生产者或是特定对象的规定者。
它的信宿是标志的使用者。
比如商标的信宿即是商业化社会中的消费大众或者社会生活的主体群众。
商标基本上是一种视觉现象，它是通过光波这一渠道以视觉媒介和形式传播的。
渠道、媒介和形式限制了标志的多样性。
它的传播媒介既包括大众媒体--报纸和电视--传播者通过广告行为将其提供给受众；也有它独特的传
播手段--室外广告、商品包装等等。
标志通常以二维的形式出现在印刷媒介上，当标志出现在电视或移动媒体上，原则上可以有时间的维
度。
有些标志也会涉及到触觉和听觉，有的标志从二维跃入三维空间，如宣传册上的凸起或凹陷的标志就
是这样的例子，它们需要通过触摸来获得；还有的标志把声音的因素也包括进来，如在电视广告中不
断听见“羊羊羊”“发羊财”的声音，以至于成了听得见的标志。
　　但标志的传播手段与大众媒介中的主体形式不同，它并不是通过信源与信宿之间对于信息的相互
选择来完成，而是通过强制性的传播来完成。
它所采取的传播符号也与之不同，它往往以一种信息中的附属物的形式出现。
　　信息是由表达意义的符号构成的。
按照美国哲学家查尔斯·桑德斯的观点，一个符号就是“对某人来讲在某些方面或具备某种资格能够
代表某一事物的东西。
”早期的传播理论重点研究了信息的传递，现在其研究的重点转移到符号的产生及本质意义上来。
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