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前言

随着世界经济一体化的深入发展和国际竞争的加剧，产业国际竞争力研究自20世纪80年代初期在美国
政府有关机构、世界经济论坛和瑞士洛桑国际管理学院的倡导下兴起，并日益成为世界各国政府和学
术界研究的热点。
本书以中国主要产业的国际竞争力为对象进行研究。
本研究的产业竞争力是指产业的国际竞争力，即一个国家某个产业在不完全竞争市场条件下，在国际
市场上比他国同类产业更多地占有、利用生产资源，实现产品价值并由此提高该国现在及将来社会福
利总体水平的能力。
其主要影响要素包括资源禀赋、技术水平、政策环境、经营管理、产品实现等，共同构成了影响产业
竞争力的要素体系。
据此，课题组建立了一个九大系列指标的评价体系，具体包括自然资源竞争力、人力资源竞争力、资
本竞争力、技术竞争力、生产竞争力、经营管理竞争力、政策环境竞争力、市场竞争力和环保竞争力
等九个方面的45项指标。
在数据采集、指标设定及实证分析过程中，课题组考虑到具体产业的基本特征和国际数据的可获得性
，对理论模型的九大指标评价体系进行了有针对性的修正。
第一，界定了总竞争力和净竞争力的概念，以分别探讨有或没有国际市场方面产品实现的显示性指标
可供参考的产业的国际竞争力。
第二，课题组针对部分产业的发展阶段以及特点，对九大指标评价体系进行了一定的调整，建立了农
业、煤炭、汽车等产业总竞争力的专门评价指标体系。
对非金属矿物制品业、金属制品业、交通运输设备制造业、化学原料橡胶塑料燃料及化学品制造业、
采矿业、食品饮料烟草业、木材加工及木竹藤棕草制品业、造纸及纸制品业、通用及专用设备制造业
、电器及光学机械器材制造业等十个产业制定了其总竞争力的简单评价体系。
对金融产业构建了净竞争力特定评价体系，对批发零售产业、住宿餐饮产业、废弃资源和废旧材料回
收加工业、交通运输仓储邮政产业、电力燃气和水的生产和供应业建立了净竞争力简单评价模型。
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内容概要

《中国产业竞争力报告2008》以中国主要产业的国际竞争力为对象进行研究。
本研究的产业竞争力是指产业的国际竞争力，即一个国家某个产业在不完全竞争市场条件下，在国际
市场上比他国同类产业更多地占有、利用生产资源，实现产品价值并由此提高该国现在及将来社会福
利总体水平的能力。
其主要影响要素包括资源禀赋、技术水平、政策环境、经营管理、产品实现等，共同构成了影响产业
竞争力的要素体系。
据此，课题组建立了一个九大系列指标的评价体系，具体包括自然资源竞争力、人力资源竞争力、资
本竞争力、技术竞争力、生产竞争力、经营管理竞争力、政策环境竞争力、市场竞争力和环保竞争力
等九个方面的45项指标。
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章节摘录

插图：3.相关支持产业相关支持产业主要指零部件等上游产业及其相关产业是否具有国际竞争力。
这是因为，绝大多数产品在被最终消费之前都要经过多道生产工序和市场环节，因而企业不可能包揽
从原材料准备到最终零售的所有环节。
并且，上游及下游产业的相互合作也能够增强双方的国际竞争力。
因此，相关支持产业在产业竞争力创造过程中起到了相当重要的作用。
如果企业与低于平均水平的上下游产业结盟，会减弱其竞争性。
无论在市场链中企业之间的结构关系如何，高度发达的合作，尤其是与高于平均水平的上下游产业进
行合作，对于一个产业持续创新和升级以维持其优势总是必需的。
4.公司的战略、结构及同业竞争公司的战略、结构及同业竞争主要是指公司目标、策略及组织形式等
方面的选择对一个产业获取竞争力所起的关键作用。
在不同国家，如果某一企业的经营目标、管理模式和组织形态符合本国的民族特征，则这个国家在这
项产业的竞争优势就可充分地展现。
波特教授认为，不论是在大国还是在小国里，如果某个国家在某一产业的国际竞争力很强，那么人们
几乎可以在这个国家的国内市场上找到好几个或者更多的竞争对手。
国内市场激烈竞争可以促进各竞争对手在产品改进和创新方一面不断努力，同时还会促进彼此竞争激
烈的公司积极开拓海外市场，成为国际市场上强有力的竞争者。
5.机遇作用机遇可以解释为一些偶然事件创造的机会，例如纯粹的发明活动、重大技术的非连续性突
变、汇率的重大变化、外国政府的政治决策等。
机遇可以打破现有的竞争环境结构，创造出“竞争断层”，可使原来具有较强竞争力的国家因丧失机
遇而地位逐渐削弱，也可以为竞争力较弱的国家创造后来居上的新机会。
当然，各国能否利用偶然事件所提供的机遇来获得产业国际竞争优势，还取决于其他因素。
同样的机遇，在不同的国家可能产生完全不同的结果。
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