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内容概要

随着我国社会主义市场经济体制的确立和对外经济交往的迅速加深与扩大，出口广告已逐渐发展成为
企业促进出口销售、开拓海外市场的一个主要手段；相应地，外国广告的大量涌入也使之成为我国企
业和消费者获取商品经济信息的重要来源。
如何恰如其分地运用和理解英语广告语言以实现广告的目的，已是摆在进出口商、广告人员及广大消
费者面前的一个现实问题。
    广告英语作为一种应用语言，因其所具有的特殊效用，已逐渐从普通英语中独立出来而发展成非规
范化的专用语言，用词造句与普通英语也有着许多差异，并随着广告的发展、时代的前进、科技的进
步及社会的变更而变化。
广告语言可以说是受语言学、心理学、经济学、营销学、社会学甚至美学多门学科诸多因素综合影响
所形成的，具有多方面的研究价值。
本书试在结合广告学和语言学基本理论的基础上对各类具有典型意义的英语广告加以分析注释，以求
为读者在理解广告英语的语言规律和从事广告英语实践上，提供一些启示和参考资料。
同时，由于广告本身的目的就在于能给目标对象留下深刻印象，博取人们喜爱，所以许多广告都是经
多番推敲而就，用词优美独到，句法洗炼而内涵丰富，常令人拍案叫绝，回味无穷，不仅具有很高的
商业价值，同时具有一定的语言研究价值和欣赏的价值。
    本书共分三部分内容。
第一篇广告学理论为基础，佐以实例，扼要介绍广告基础知识和广告的构成。
第二篇按照广告学媒介分类和目标分类标准，例举各种广告的实例，并加以汉语注释和简要评析。
第三篇试用语言学有关理论，对广告英语的词法、句法和修辞特征略加分析归纳。
书后还附有英汉对照的常用广告英语术语表。
    本书的广告理论和广告分类方法参照西方广告学有关论著，所采用的例证和广告实例，大部分是作
者近年从事广告研究中广泛摘录收集的，同时也适当参考国外出版的有关书籍，力求能较为全面地反
映当代广告英语特点，以指导广告英语的阅读和写作实践。
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