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内容概要

《海派玉雕大师名家2》主要内容包括：花鸟大圣翁伟民、微雕大师袁耀、貔貅大王黄罕勇、天津玉
将蒋宏利、薄意牌王林金波、天龙大哥郭万龙、弥勒王王金忠、果王曹国斌、薄意大腕万伟、俏色哥
哥黄杨洪、山水玉牌陈健等。
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章节摘录

版权页：   插图：    还有一套文房用具的器皿作品《楼书》，我用玉石来模仿纸质的物品在各种环境
、条件下形成的形态，将现在我们常见的各种“楼书”纸质广告宣传品作为素材，以或叠、或折、或
卷的形式组合成简单的方形、圆形、三角形等形体，并进行组合、变化、设计成文房用具的造型。
整套作品在充分展示了造型的趣味性、美观性、功能性的基础上，适当保留了传统玉雕的韵味，在制
作中尽量以料形赋器形，以使料尽其材、工尽其艺，这也是我对传统玉雕工艺如何赋予新理念的一次
有益尝试和体验。
 您在以后的玉雕创作中，有什么新的计划吗？
 我在大学里接触了很多建筑上的几何图形，觉得变形的图案很美，就设想着把这些具有建筑元素的图
形运用在玉雕设计上，比如牌子的外形就可以突破传统固有的形状，可以是三角形的，也可以是扭动
的不规则形，要体现出现代感。
如今在玉牌制作上，内容、技术、艺术、创意等已达到了相当的高度，要创新，我以为可以在外形上
予以思变，开拓新的形式。
 现在玉雕产品的主力购买群体多为五零后、六零后，但玉器要传承离不开年轻人，我们的销售主体、
对象需要改变，产品应从适合年轻人喜好的角度去进行更新，使玉雕在保留其固有内涵的前提下，能
尽量体现出时尚性和现代美的元素，以此慢慢吸引八零后、九零后的关注。
其实每一件玉雕都是具有个性化的作品，每块材料都是天然的、独一无二的，只要设计得好，玉雕这
个载体很符合如今喜好彰显个性的年轻人。
我从事教育工作多年，对年轻人的需求有一定的了解，知道他们需要什么，喜欢什么。
今后我会结合当代的流行趋势，走夸张与抽象相结合的创作路线，创作具有活力、张扬个性的作品，
以迎合年轻人的趣味，吸引他们购买玉雕。
同时在制作实践中，我会从一些优秀的艺术门类中汲取好的雕刻表现手法，将其中最适合玉雕的精华
部分提炼出来，运用在玉雕中，在保留玉质天然特性的同时创作出具有浓厚时代气息和个性的玉雕作
品。
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编辑推荐

《海派玉雕大师名家2》由上海文化出版社出版。
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