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内容概要

郑琦所著的《创意旅游——产业创新与规划研究》是以创意产业理念、视角研究的旅游经济专著，重
点研究创意旅游的经济内涵、特征、发展战略、发展规划、发展模式，以及对各产业和地区经济的带
动、辐射功能，意在通过全新的旅游创意思路，发现、解读消费升级下的精神消费内涵和价值，挖掘
以文化、产业、区域环境为特色的现代旅游资源。
重新架构由消费导向、创意引领的新型产业链。
探索区域特色旅游、特色经济、特色品牌的发展路径，为当今经济转型和传统产业升级发挥作用。

由于创意旅游在产业实践中尚处于初探阶段。
《创意旅游——产业创新与规划研究》对文化创意旅游、主题产业创意旅游、农业创意旅游、主题公
园创意旅游等板块进行规划案例研究．从实证中分析解决创意旅游的关键问题。
把握创意旅游的开发导向、设计理念、功能定位，以及对经济、社会、文化、生态的贡献和联动机制
。
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作者简介

郑琦，复旦大学经济系学士，上海社会科学院副研究员，现任上海社会科学院经济法律社会咨询中心
副主任。
主要专业领域为旅游经济、创意旅游规划、决策咨询。
主要研究成果：主持旅游规划研究课题50多个项目，编著6部，论文、文章20多篇，曾主持承担2010年
中国上海世界博览会4个永久性场馆之一的上海世博会演艺场馆的可行性研究，被上海市工程咨询行
业协会评为2007年度上海市优秀工程咨询成果二等奖，论文《旅游产业转型中的柔性化发展模式》获
得上海市建国60周年优秀论文奖，2007年被上海市咨询行业协会授予十大上海青年咨询精英奖。
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章节摘录

版权页：   插图：   低碳旅游不仅是低碳城市的终端消费市场，而且也是低碳产业的重要组成部分，其
强大的产业融合性、功能叠加性和价值多元性，成为城市功能再开发、城市资源再利用、城市产业再
循环的纽带和桥梁。
因此它是加速低碳城市转型的产业策动力和社会策动力。
 1.低碳旅游引导城市消费变革 任何社会变革和经济转型，没有什么比民众力量的推动更具有社会基础
和影响力，由社会大众选择的消费模式决定市场的价值取向，成为改变未来最重要的市场力量。
低碳旅游就是通过各类生动丰富的旅游活动形式，传播绿色、环保、低碳消费理念，表达以人为本、
天人合一的人类可持续的生存之道，展示节能减排、新能源科技等人类绿色智慧成果，让社会大众在
寓教于乐中转变传统消费观念，树立低碳意识和认知度，提高环保觉悟；通过旅游引领低碳生活潮流
，培育低碳消费市场，扩大低碳内需，激发大众对生态环境保护的强烈诉求和自觉行动，遏制高污染
、高能耗产业的市场和社会生存空间，促使企业增强公共利益的社会责任，在市场“看不见的手”的
推动下，加上政府的产业导向和扶持措施，使发展低碳经济成为全社会的共同利益和目标，化被动转
型为主动转型，从而有效建立由下而上的城市转型良性机制。
从社会治理和制度安排角度看，低碳旅游是形成低碳城市转型的内生动力，是落实科学发展观的有力
抓手。
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