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内容概要

　　本书对互联网的游戏规则、市场、格局、模式及发展趋势等多方面进行了阐述，既勾画出了理想
中的互联网生态及其本质，又联系中国实际，探讨了中国互联网行业的未来发展。

　　本书提出了在互联网成事应该符合的8条原则，比较了Facebook、MySpace、Twitter三种创新模式
，指出了Web2.0平台时代新浪、腾讯、百度、搜狐等互联网巨头的未来方向，也对新媒体发展提出了
自己独到见解。

　　厘清了互联网本质，讲透了内在逻辑，明晰了行业规律，指引了产业方向，所有关注互联网和受
到互联网影响的行业及个人，如媒体、通讯、互联网从业人员，都不应该错过。
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作者简介

　　谢文
　　中国互联网开路人之一，中国互联网领域的数朝元老，中国互联网第一预言家，中国互联网发展
的重要参与者。

　　20世纪90年代中期回国，先后在中公网及其所属联众游戏网站、互联网实验室等知名企业担
任CEO、董事等职务。
曾任和讯网CEO，雅虎中国总裁。
2008年初加入一起网任CEO。
现为资深互联网观察家，媒体活跃人士。
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 十谈朋友
 真实的困境——一谈真实
 真实为什么——二谈真实
 真实是什么——三谈真实
 真实的逻辑——四谈真实
 真实的过程——五谈真实
 真实的价值——六谈真实
 真实的代价——七谈真实
 真实的追求——八谈真实
 真实的迷失——九谈箕实
 真实的未来——十谈真实
 粉丝数量与影响力
第八篇 开放：网络平台的应有之义
 开放的含义——一谈开放
 开放的动力——二谈开放
 开放的原则——三谈开放
 开放的境界——四谈开放
 开放的路径——五谈开放
 开放的代价——六谈开放
 开放的歧途——七谈开放
 开放的误区—一八谈开放
 开放的格局——九谈开放
 开放的未来——十谈开放
 网络业需要全面深度的开放战略
第九篇 拥抱新媒体
 不识庐山真面目
 什么是新媒体——一谈网络媒体
 什么不是新媒体——二谈网络媒体
 新媒体的硬件环境——三谈网络媒体
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 粗粮细做，一鱼多吃——六谈网络媒体
 向新媒体转型的痛苦——七谈网络媒体
 新媒体生长的土壤——八谈网络媒体
 让资讯与服务融为一体——九谈网络媒体
 关键还在人——十谈网络媒体

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<为什么中国没出Facebook>>

附录 互联网——推动中国变革
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章节摘录

　　前些天，一家杂志的记者采访我，说现在做2.0的人很悲观，问我怎么看。
于是我滔滔不绝地把老一套想法重说了一遍，中心思想无非还是说2.0才到中局，还早得很，乐观得很
。
当然，不是这位记者想听的，结论早有了，问你是客气。
等文章发出来，标题果然很吓人，叫《Web2.0创业时代将终结》。
东拉西扯了很多，理由无非是过去十几年每逢VC们不再漫天撒钱的时候就能听到的那些，什么中美国
情不同啦，龙头公司太厉害啦，没看见成熟商业模式啦，等等。
文中唯独看不见对所谓2.0创业公司们自身的分析，例如，自称做的是2.0的公司真的在做2.0吗？
他们除了抄袭之外试图做了什么方面的创新吗？
他们除了起哄以外有没有管理运营一个公司的全面能力？
总之，对一家品位还不错的杂志来说，这篇东西是个败笔。
它最多给那些心理崩溃的所谓创业者们一个安慰，说说“不是兄弟无能，而是共军太狡猾”之类的托
词，算是另类心灵鸡汤吧。
如果把文章标题改为《Web2.0投机时代将终结》也许更贴切些。
　　这倒勾出我的另一番思考来。
大家都是网络从业者，聚在一起亲亲热热，但实际上行为不同，结果不一，看法各异。
根本原因在哪里？
恐怕在目的、能力、视野和境界不同。
大潮涌起，鱼龙混杂，泥沙俱下，很难分出个真假。
大潮退落，死的死，逃的逃，只剩下为数不多的真正弄潮儿，也算起个清理阶级队伍的作用。
就以眼前2.0开放这拨浪潮看，队伍就够乱的。
听说谷歌6月开会推广OS的时候，一下拥进去好几千人，连开餐馆的都去了。
两个月过去了，诺大一个2.0阵营，真正开放了平台的有几家呢？
正在潜心琢磨的有几人呢？
屈指可数吧？
就像好多人问我什么是网络创新时我老爱打的比喻：如果你讲的有90％的人听不懂，剩下听得懂的10
％的人中90％不同意，你大概就上了创新之路了，因为你属于某个特定时期某个特定领域的一小撮，
机会比混在99％的大拨哄人群中大得多。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<为什么中国没出Facebook>>

编辑推荐

　　中国互联网第一预言家，雅虎中国、和讯网前CEO、董事，谢文。
中山大学新闻传播学院院长，《新世纪》周刊总编，胡舒立，新浪总编，陈彤，著名网站平台服务
商DISCUZ创始人，最早实践WEB2.0理念的探索者，戴志康，全力推荐。
　　WEB2.0时代，除了平台，中国企业的大机会在哪里？
　　中国互联网的用户在哪里？
增长在哪里？
市场在哪里？
定位在哪里？
　　电信、电视等行业如何应对互联网WEB2.0的冲击？
　　新浪、搜狐、腾讯、百度等互联网大佬，它们可能的转折点在哪里？
　　为什么中美互联网的差距，从2000年左右的半年变成了现在的5年？
　　媒体的出路在哪里，全媒体还是新媒体？
　　知识碎片化，做知识的人如编辑、记者何去何从？
　　搜索向何处去？
什么是社会搜索、社会引擎？
　　中国网民增长的红利还能维持吗？
网民结构将如何变化？
　　中国网民常用的核心服务、通用服务、外围服务是什么？
　　KK的预言将实现吗？
一无所有和拥有一切将带来什么？
　　FACEBOOK、MYSPACE、TWITTER模式的差别和前景昭示着什么？
　　互联网创业有哪些不可违反游戏规则？
　　社交网络，最重要的是什么？
　　如何平台化，软平台还是硬平台？
　　开放性与真实性，WEB2.0如何破题？
　　想通过互联网成事的8大规则：第一条：接受并坚定不移持之以恒地实行现代高科技企业制度。
　　第二条：人力资本是网络公司的核心资产，最大限度地调动和利用人力资本是网络公司成功的关
键。
　　第三条：上游定位，创新定位，前瞻定位，最大限度地利用社会资本。
　　第四条：资金是网络公司这辆车前进所必须的燃料，但它不是发动机，更不是方向盘。
　　第五条：个先发的，格局比较大的，具有核心竞争力的战略是网络公司成功的必要条件。
　　第六条：创新力是网络公司成功的发动机。
　　第七条：一个创新的商业模式是公司成功的必要条件。
第八条：三年是判断一个公司能否成功的最低时限。
　　想在互联网生存和做事的必读，互联网本质中国第一书。
　　厘清互联网本质、讲透内在逻辑、明晰行业规律、指引产业方向。
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