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内容概要

　　《高等院校“十二五”规划精品教材：国际市场营销学》共分十七章。
其内容包括国际市场营销概述，国际营销文化环境，国际营销经济环境，国际营销政治法律环境，国
际营销物质自然环境，国际营销技术环境，国际市场营销信息系统，国际市场营销调研，国际目标市
场营销战略，国际市场进入战略，国际市场竞争战略，国际市场产品策略，国际市场价格策略，国际
市场分销策略，国际市场促销策略，国际市场营销管理，国际市场营销道德等。
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章节摘录

　　绿色营销观念是在绿色营销环境条件下企业生产经营的指导思想。
传统营销观念认为，企业在市场经济条件下生产经营，应当时刻关注与研究的中心问题是消费者需求
、企业自身条件和竞争者状况三个方面，并且认为满足消费需求、改善企业条件、创造比竞争者更有
利的优势，便能取得市场营销的成效。
而绿色营销观念却在传统营销观念的基础上增添了新的思想内容。
　　企业生产经营研究的首要问题不是在传统营销因素条件下，通过协调三方面关系使自身取得利益
，而是与绿色营销环境的关系。
企业营销决策的制定必须首先建立在有利于节约能源、资源和保护自然环境的基点上，促使企业市场
营销的立足点发生新的转移。
　　对市场消费者需求的研究，是在传统需求理论基础上，着眼于绿色需求的研究，并且认为这种绿
色需求不仅要考虑现实需求，更要放眼于潜在需求。
　　企业与同行竞争的焦点，不在于传统营销要素的较量，争夺传统目标市场的份额，而在于最佳保
护生态环境的营销措施，并且认为这些措施的不断建立和完善，是企业实现长远经营目标的需要，它
能形成和创造新的目标市场，是竞争制胜的法宝。
　　与传统的社会营销观念相比，绿色营销观念注重的社会利益更明确定位于节能与环保，立足于可
持续发展，放眼于社会经济的长远利益与全球利益。
　　5.2.3.2 设计绿色产品　　产品策略是市场营销的首要策略，企业实施绿色营销必须以绿色产品为
载体，为社会和消费者提供满足绿色需求的绿色产品。
所谓绿色产品是指对社会、对环境改善有利的产品，或称无公害产品。
这种绿色产品与传统同类产品相比，至少具有下列特征：　　（1）产品的核心功能既要能满足消费
者的传统需要，符合相应的技术和质量标准，更要满足对社会、自然环境和人类身心健康有利的绿色
需求，符合有关环保和安全卫生的标准。
　　（2）产品的实体部分应减少资源的消耗，尽可能利用再生资源。
产品实体中不应添加有害环境和人体健康的原料、辅料。
在产品制造过程中应消除或减少“三废”对环境的污染。
　　（3）产品的包装应减少对资源的消耗，包装的废弃物和产品报废后的残物应尽可能成为新的资
源。
　　（4）产品生产和销售的着眼点，不在于引导消费者大量消费而大量生产，而是指导消费者正确
消费而适量生产，建立全新的生产美学观念。
　　⋯⋯
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