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内容概要

　　《旅游经济学》共分为十一个章节，主要内容包括：旅游产品与开发、旅游需求与预测、旅游供
给与旅游承载力、旅游供求关系与调控方式等。
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章节摘录

　　综合以上对于旅游产品特征的表述，同时联系旅游产品的经济属性和文化属性可知，旅游产品在
以下方面的特殊性应当引起特别重视：（1）旅游产品的审美性。
旅游活动从本质上说是一种审美活动，无论是观光、度假还是休闲，人们总是期待精神得到愉悦，得
到美的享受，因而旅游产品具有审美性。
（2）旅游产品文化传播的社会责任性。
毫无疑问，旅游产品是一种文化产品，文化产品的本质属性就是传播文化。
与其他产品不同的是，旅游产品传播的文化应该是一种正面的、积极向上的文化，而并非低级的、媚
俗的文化。
也就是说，作为一种文化消费的旅游活动，旅游工作者应该做的是引领“时尚”，而非一味的迎合市
场。
（3）旅游产品所有权的不可转让性。
与其他产品不同的是，旅游者购买的旅游产品主要是其“使用价值”，但是产品的所有权并没有进行
转移。
譬如旅游者购买门票欣赏景区的秀美风光，这仅仅是“消费”了风景的美，这种美可以在旅游者离开
景区后继续保留在其脑海中，但是这种美所附着的相关载体却不可以被旅游者带走。
正因为如此，我们必须考虑到旅游产品的可持续发展。
三、旅游产品的类型 对于旅游产品的类型，目前的分类法主要有“二分法”、“三分法”和“五分法
”。
（一）旅游产品的“二分法” “二分法”认为，旅游产品从构成看可以分为两种：一种是核心旅游产
品（Core Product of Tourism），另一种是组合旅游产品（Package Product of Tourism）。
前者是旅游产品的原初形态，具有能满足旅游者愉悦需要的效用和价值；而后者是旅游产品的终极形
态，是旅游企业或旅游相关企业围绕旅游产品的核心价值而作的多重价值追加，这种追加既可以发生
在生产领域，也可以发生在流通领域；既可以由旅游产品的生产企业来完成，也可以由旅游产品的销
售企业来完成。
通过这种追加，有的旅游产品甚至具有几乎可以满足旅游者旅游期间一切需要的效用与价值。
此外，如果从旅游产品与旅游资源之间的关系考虑，“二分法”还可以表述为资源依托型旅游产品和
资源脱离型旅游产品。
也就是说，在现实当中所有的旅游产品可归结为两大类：一类是从旅游资源开发而产生的，另一类是
借助于对可获得的人力、物力和财力资源的重新组合并经过加工过程而生产创制出来的。
这种分类有着十分重要的理论意义和现实意义。
从理论上说，这种分类解决了人们长期以来面临的旅游资源与旅游产品混淆不清的困扰。
而在实践上，区别资源依托型旅游产品与资源脱离型旅游产品在性质和特征上的差别有助于对它们采
取不同的宏观政策和经营对策。
从性质上来看，资源依托型旅游产品更多地保留了旅游资源的特征。
比如，对应于旅游资源的自在性特点，资源依托型旅游产品一般是不可更新的，不能加以创造的，而
仅仅是开发的产物。
相反，资源脱离型旅游产品由于其生成与旅游资源无关，是人类创意与财力物力相结合的产物，因此
是可以更新和仿建的。
（二）旅游产品的“三分法” “三分法”认为，旅游产品由于在市场交换中存在的方式不同，具体又
可以区分为不同的形态，形成一个不同层次的旅游产品概念体系。
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