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内容概要

苹果热门产品“i”系列的创意鼻祖
乔布斯御用17年的广告狂人
一旦做到了简洁，你将无所不能。

——史蒂夫·乔布斯
对史蒂夫·乔布斯来说，简洁是一种宗教。

同时也是一种武器。

在《疯狂的简洁》里，我将分享的故事都是关于市场营销吗？
是的。
如果你正在做买卖，这本书会对你有帮助吗？
是的，肯定会。
如果你不是做市场营销这一行的，你能从书里获得至关重要的洞悉吗？
是的，可以。

《疯狂的简洁》关注的是创意和流程。
它不仅关注如何创造最好的作品，如何为它争得发展空间，也关注如何高效运作、获得更圆满的结果
。
这些原则适用于很多商业领域，不光局限于市场营销领域。

无论你的工作是处理用户关系、管理团队、保证工期，还是协调团队解决棘手的问题，无论你做的是
什么样的生意，《疯狂的简洁》都将激发你思维的火花，让你的事业蒸蒸日上。

推荐：
肯·西格尔简直做到了把闪电捕入瓶中。
《疯狂的简洁》一书以简单明了的文字揭示了史蒂夫·乔布斯成功的秘密，就算普通人也能从中获益
。
肯向我们展示了如何挑破思维模糊、官僚作风和才华平平等困扰织就的蜘蛛网，明确了什么最根本—
—也就确定了什么最重要。

——史蒂夫·海登（Steve Hayden），奥美前副主席，
1984年超级碗苹果著名广告的策划者
《疯狂的简洁》值得任何一位面对企业体制庞大、业绩滑坡的老板一读。

——英国《卫报》（The Guardian）
在这部引人入胜的作品里，西格尔成功找出了是什么使史蒂夫·乔布斯获得了成功。
这种方式无人料到——简洁。
乔布斯对简洁疯狂迷恋，追求简洁的理念既不是一套守则，也不是一个目标，而是一个事物应当是什
么样子、事物应当如何运作的世界观⋯⋯实践多于理论，这本是有关“用简洁的力量创立一家与众不
同的公司”的精华之作。

——《出版者周刊》（Publishers Weekly）
来自乔布斯亲密的工作伙伴，提供关于苹果最成功的广告活动的有趣见解。
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——《福布斯》（Forbes）
西格尔赋予了苹果电脑iMac这样一个潮名，这个名字开启了史上最成功的产品线。
所以，在让濒临破产的苹果起死回生的过程中，西格尔起到了至关重要的作用。
在工作中与乔布斯的亲密合作，让他深刻洞悉了，乔布斯对简洁的疯狂迷恋是如何发展成一种驱动力
的。
这种力量至今影响着苹果公司做出的每个决策。

——《书单》（Booklist）
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作者简介

肯·西格尔
曾担任NeXT和苹果公司的创意总监，与史蒂夫·乔布斯共事17年的广告狂人。

在苹果的复兴过程中起到了关键作用，帮助苹果创造了至关重要的营销活动“不同凡想”（Think
Different），还参与了iMac等的命名。
这个命名方式为“i”系列产品的热潮埋下了伏笔。
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