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内容概要

　　全面揭示送礼的艺术，帮您分析中国人的送礼礼仪
　　送礼常识、送礼心理、送礼场合、受礼人群等
　　8个价格档位，从几百元至数万元都有，
　　帮读者迅速找到心理归属
　　1000款潮流名品，涵盖送礼的方方面面
　　每类礼品都有购买重点、适合人群、适合场合、注意事项等细节介绍
　　每样礼品都标注市场价格与购买方式
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作者简介

　　《名牌志》编辑部成立于2010年，是由五名经验丰富，且对名牌有着独到见解的编辑所组成。
自创立以来，已出版《爱马仕大图鉴》、《路易威登大图鉴》等。
并受到了读者和业界人士的一致认可。
《名牌志》编辑部的宗旨是，帮助喜爱名牌的时尚人士穿越重重名牌迷思，找到属于自己的梦想和风
格。
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章节摘录

版权页：   插图：    关于颜色的习惯。
西方国家的人喜欢白色，可是在中国白色却是大悲或者贫穷的颜色；西方人喜欢黑色，在中国这同样
是不吉利的颜色，是凶灾、哀丧的意思。
虽然中国年轻人已经很能接受西方的感染，但这些颜色送给老一辈人是不合适的。
红色是能被广为接受的颜色，代表喜庆、祥和。
 关于谐音。
中国文字博大精深，谐音字肯定不少。
比方说给老人不能送钟表；给夫妻不能送梨，不能送伞。
在不少人心里，送鞋也是不吉利的表现。
 关于收礼的习惯。
西方人喜欢当场打开礼物，大惊小怪一番表示他的感谢；而在中国，这却是很不礼貌的行为， 一般都
要等客人离去之后才打开礼品。
 关于各国的习俗。
对丁英国人，一定不要送百合花，因为这代表死亡。
在美国，送东西最好送双数，而蜗牛是吉祥物。
在法国，不要送菊花、杜鹃花、黄包的花，不要送上有显赫图案的东西，也不要送核桃，他们认为这
些是不吉利的。
在俄罗斯，不要送钱给别人，他们会认为这是施舍。
 送礼的尺度 按照关系的密切程度来把握送礼的分寸，往往能够达到超乎想象的效果。
尤其是那些对自己很重要的人，就更要斟酌，不要随随便便选择一份礼物来打发对方，这样很容易影
响彼此之前的关系。
刚刚认识的人贸然送出私人物品，就会有被侵犯的感觉。
而以利害为基础的人际关系，就更不适合送太私人的物品，否则会令人感到界限不清或者别有用心。
 很多时候，送女士服装就是不智之举。
不要说颜色和款式真是干人千好，光是对方的尺码就足够让人头疼。
送小了吧，没法穿，送大了吧，人家会以为你觉得人家胖。
而送男士腰带和领带也是不宜的，因为这些意味着你想要拴住对方。
若是男女朋友也就罢了，若是普通客户关系那就麻烦了。
同理，送给一般关系的女士项链和戒指也都是不适宜的。
 太高雅也不适宜，太实用也不行。
虽说高雅的人越来越少，但有的高雅人士就是喜欢书和收藏品。
给女人的礼物也不能太实用，丈夫们应该记住你是送礼给个人，而不是给这个家庭。
 有保质期的食品也要拿捏适当。
逢年过节，中秋端午，不少家庭最发愁的就是一大堆吃不完的东西，节日过了又没法转送他人。
但一些时令食有所不同，它们获得的途径少，收到这种礼品又能让对方很高兴。
 不同的礼物代表着不同的含义，在选择之前一定要先搞清它们的含义，否则会产生误会。
 一般情况下，存存特殊意义的礼物一般都出现在男女互赠上。
比如围巾、戒指、项链都有表达对对方的爱的效果，而剃须刀、贴身衣物等更是只有恋人才会送的。
口香糖的意思是找希望跟你交往的很久。
手表是提醒对方约会不要迟到。
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编辑推荐

《名牌礼品购买指南》编辑推荐：1000款潮流名品，涵盖送礼的方方面面。
送礼是一门博大精深的学问，《名牌礼品购买指南》为您揭开迷雾，不但全方位探究送礼的常识、技
巧、对象、时机等，还实实在在帮您精心挑选了1000余种名牌礼品。
价格跨越几百元至数万元，划分出的8个价格档位，迅速拥有心理归属。
在每个价格档位下，深入分析每个类别能够打动人心的重点所在，让你在实战中也能轻松应对人情世
故。
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