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内容概要

　　本书围绕定位的价值、如何定位以及定位的误区陷阱等问题对"定位"展开全面、详细地论述，并
结合我国企业的现状问题进行分析，指出目前我国企业的问题及出路，强调当人们的选择越来越多时
，企业必须找到自己独特的价值，区隔其他产品，并将自己的品牌"钉"入消费者心中，抢占消费者的
心智资源，使自己的产品成为消费者的首选。

　　定位，是将自己的品牌定在消费者首选的位置，是在消费者心中的定位，其关键是找到自己产品
的独特价值。
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作者简介

　　林伟贤，亚太地区商业模式第一人、实践家教育集团董事长。

　　林老师是一位出色的培训大师，具有十七项国际顶尖训练机构颁发的华语专业讲师资格，授课场
次累计达三千场，授课风格幽默风趣、发人深思，享誉国内外。

　　他还是一位成功的企业家，经他创建的企业，短短三个月之内，就被台湾电视媒体报道为"杰出企
业"。
他曾做客多档电视栏目，创造了极高的收视率，极具感染力的演讲使全场气氛达到沸点。
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书籍目录

第一章 经营企业就是经营品牌印象
　好的品牌印象带来高利润
　谁在谋杀企业
　找到产品的独特价值
　锁定有效的客户群
第二章 品牌：从市场到人心
　发现客户的真实需求
　销售客户心中的产品
　抢占客户心智资源
第三章 定位：将品牌“钉”入消费者心中
　定位要承载企业文化
　选择定位的五大导向
　定位落地的五把标尺
　精准定位的七大秘诀
　定位要顺应时代变迁
第四章 定位是把双刃剑
　定位大忌：偏离消费群体
　定位陷阱：无限制的品牌延伸
　常见的错误定位
　中国品牌定位四大病症
第五章 定位只是开始
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章节摘录

版权页：插图：有一句谚语是这样说的：对于一般没有方向的航船，哪个方向的风都是逆风。
名牌失踪之谜底何在？
是在企业成长的过程中，不知道企业的未来在哪里，不知道品牌的未来在哪里，即迷失在了品牌延伸
的十字路口。
目前中国本土企业强势大品牌还不多，而这一切是因为大部分企业对于品牌管理依然十分陌生，在品
牌战略管理上的知识还十分贫乏，对品牌管理应该具体做哪些工作不大了解或了解不深、不完整，更
有急功近利者认为把产品卖出去就是做好了一个品牌。
对品牌战略管理知识的贫乏与缺少品牌战略管理的能力是本土品牌的软肋。
市场在发展，企业应该把品牌应放在第一位。
品牌应具有个性鲜明、联想丰富、高威望、高价值感、高美誉度与忠诚度等特点，它虽表现为一个符
号、形象，但体现的是一种内在的和外在的关系变化。
.品牌延伸是当前知名企业常用的发展战略，它通常有助于充分利用品牌的价值，降低企业扩张成本，
作为一种商业手段，品牌延伸本身并没有好坏之分，而只有适不适合特定企业、特定市场的问题。
一个品牌能够得到延伸的前提是，这个品牌有能够容纳延伸的空间，一些本来定位就已经很小的品牌
，难以在延伸上有所作为。
所以，为了保证品牌延伸不致招来大的经营风险，企业品牌定位既要着眼于现在，更要放眼于未来。
一般说来，品牌定位的最大范围便是第一次使用这一品牌的商品所属的行业，如果企业想跨行业经营
，则应考虑重塑品牌形象，拓宽其定位或选择多品牌策略。
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《模式3:定位》：两届“中国最佳商业模式”年度得主，分众传媒董事局主席江南春，皇明太阳能集
团董事长黄鸣，联袂推荐。
新东方教育科技集团董事长、新东方创始入俞敏洪，华旗资讯集团总裁、爱国者品牌创始人冯军，美
国维吉尼亚大学博士生导师刘必荣，《商界》杂志社社长、总编辑刘旗辉，中央电视台《对话》栏目
主持人陈伟鸿，倾情力荐。
企业利润的GPS导航。
产品极大丰富，人们的选择越来越多。
你如何才能让自己的产品成为消费者的首选？
当同类的广告铺天而来时，你如何才能让自己的品牌深入消费者心中？
你是在销售自己生产的产品，还是在销售消费者心中的产品？
你是跟在他人之后盲目模仿，还是独树一帜寻找属于自己的市场？
你的企业有没有自己独特的定位？
如果没有，那请你暂停企业的发展，来听两位专家的谆谆教诲。
记住，在错误的道路上前行，停止就是进步！
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