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内容概要

罗伯特·索耶所著的《亲吻销售(用文字温柔地俘获顾客)》是一本广告文案类的全能选手，从公司命
名、标题、广告标语、交互媒体、型录、长文案，乃至无字文案的广告无不包罗其中。
书中没有涌现诸如“文案应该这样写”或“不应该那样写”之类的规则，而是让读者通过沟通、讨论
、研读案例后学会拿捏文案撰写背后的各种动态变化，然后坐下来开始自己撰写文案。

在“广告说明文字”部分，本书对作品如何与营销策略的结合作了详细的解析与阐释。
所以这不只是一本教你做创意的书，更是一本教你兜售创意的书。
由于作者对章节的巧妙编排，使其既有纵向的系统性，又有横向的独立性。
作者以广告文案惯有的幽默和轻松笔调撰写此书，诙谐而不失睿智，读来令人愉悦且心神领会。
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作者简介

罗伯特·索耶拥有心理学和美学研究背景，他既是一位成功的创意总监、品牌策略分析师，又是一位
出色的出版诗人和剧作家。
从最初的文案撰稿人、高级文案到之后的创意总监，在20多年的职业生涯中，他曾为众多世界知名品
牌撰写文案、建立品牌、制定市场定位策略，并创造了突破性、高效率的沟通方式，在广告、传媒、
印刷、广播、网络等领域范围内都有着深刻的影响力。
    现今，他与妻子，资深编辑人夏洛特·巴纳德，生活在纽约市。
在这里他正获得更多跨领域客户们的青睐，其中包括男性时尚、交互媒体、医疗技术和财务服务公司
，以及新兴企业和非营利性组织。
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书籍目录

译者序
作者前言
序言
引言
如何充分使用本书
第一章　什么是文案写作？

　创意第一，文字次之
　并非散文，亦非诗歌
　技巧，而非艺术
　你所要知道的一切
　了解你的受众
第二章　文案要素
　标题写作
　正文写作
　广告标语
第三章　文案写作
　信仰文字
　教育，再教育
　家庭观念
　富人
　直言相陈
　无需文字，或愈少愈好
　彰显态度
　激发感情
　一切有关于你
　承诺，承诺
　轻描淡写，或大创意简化
　加入我们
　认真游戏
　夸张与夸大的艺术
　撩拨
　人脸效应
　能说会道
　金钱万能
　文字游戏
　超越视觉
　明星代言，真实与想象
　全球之声
第四章　交互媒体
第五章　型录与长文案
第六章　名字及命名
　公司是怎样被命名的
参考书目
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