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内容概要

　　本书稿是展览的作品合集，具有一定的史料价值。
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作者简介

中央美术学院是教育部直属的唯一一所高等美术学校。
本套图书的负责人许平是中国美术学院研究生处处长，教授，博士生导师。

关山月美术馆是以我国著名国画家、教育家、岭南画派大师关山月先生名字命名的政府全额拨款的国
家公益性文化事业机构，以收藏和研究关山月为核心，兼顾20世纪中国美术及当代美术、美术馆学的
研究，同时推广策划各类展览，对加强国内外美术界的交流与合作作出了突出贡献。

关山月美术馆有丰富的图书出版经验，曾出版过《全球化背景下的中国平面设计》《开放与传播——
改革开放30年中国美术批评论坛文集》《时代经典——关山月与20世纪中国美术研究文集》等图书。
举办过“开篇大作——人民英雄纪念碑落成五十周年纪念展”“2009第二届全国插画艺术展”等在国
内外有影响的展览。
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书籍目录

前言／陈湘波 平面设计的自觉及其主体现代性的构建——“20世纪中国平面设计文献展”策展散记／
许平 第Ⅰ部分国民生活 想象的其同体——早期现代中国的国民、生活、图像／海军 平面设计史视野
中的民国期刊／周博 论民国时期平面媒体设计艺术的演进——以摄影画报《真相》、《良友》为研究
对象／王跃年 工业化诉求与中国现代设计的荫芽——由民国平面设计文献资料谈起／彭宝玉 广告的
力量——老上海都市化进程中月份牌广告的作用和意义／蒋英 观念传达与生活方式的互动呈现——论
月份牌绘画与民国女性服饰时尚及生活方式／龚建培 第Ⅱ部分人民英雄 中国宣传画的图式与话语／
周博 民族文化重建视野下的新年画与新年画运动／杨冬 新中国宣传画的创作与流通体系／谷赞 剪辑
理想图景——“照相蒙太奇”的传播及其中国境遇初探（1920—1960）／周博 红色泥土中的一片绿芽
——“文革”时期广东宣传画简论／薛扬黄治成 第Ⅲ部分公民时代 从宣传画向现代海报的华丽转身
——改革开放以来中国的文化与商业海报概论／黄治成 独立与协作——当代中国先锋平面设计30年／
蒋华 解读中国设计的“南方现象”／季倩 香港平面设计的角色——中国现代设计发展史里的传承、
引进与互动30年／黄少仪 国民人民公民 【附录一】人物访谈 杭鸣时高建忠 靳尚谊周令钊陈若菊袁运
甫钱月华 张道一冯健亲哈思阳 陈其胡今叶沈行工 李醒韬梁照堂张绍城吴海鹰 陈绍华 国民人民公民【
附录二】图版索引
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章节摘录

版权页：   插图：    10月刊登“天津食堂洋饭店广告”：“近年来，因扩充生意起见，新添日本十锦火
锅，其味异常鲜美，英法大餐即随意小酌，价值格外从廉，以答诸君盛意；各种洋酒罐头无不齐备，
楼房饭厅地势宽阔，空气最佳，陈设之华丽，卫生食品精益求精，尽善尽美，非常洁净。
聘请特等西洋厨师堂倌侍候，极其周到。
诸君请尝试之，方知言之不谬也。
恐未周知，特此布告。
”西餐在1920、1930年代的上海、天津、青岛等地已经非常火热，大概没有什么比自己亲自付诸的生
活实践更具有说服力的，西方先进生活的实践对于早期现代中国的公众来说不仅是一种时尚，也是个
体建构世界观的途径和方式。
 现在看来，媒介和图像在早期现代中国的文化建构中不仅产生了决定性文化动员和传播的作用，而且
媒介本身就是一种新文化类型。
媒介的功能、文本的创作、视觉设计和图像表达无不折射出对于现代国家和现代生活的理解和思考。
它把那种存在于个体和个体之间的依靠想象而建构的抽象的共同体变得具体和生动，它重新为早期现
代中国的公众定义了时间和空间的尺度和维度，同一时间不同空间的理解和把握通过图像和媒介方式
变得可行，反之同一空间不同时间的关系也在多层次的图像关系中得以建立。
此外，它也使得公众能够在那个被发达西方国家视为严重落后和贫穷国家的阶段，在个体的生活实践
和理解上建立某种程度的自信。
而且，在这个层面上发展出来的国民“共同体”比政治和制度上的现代国家更加自主和自信。
 此外，媒介的多样性和推动媒介发展力量的多样性使早期现代中国呈现出与之局面不相称的开放性、
包容性。
在报纸杂志的出版发行中，既有带有明显社会改良派力量推动的媒介，也有文化精英负责的媒介。
前者如《创造月刊》，后者如《礼拜六》、《东方杂志》、《小说月报》等。
既有商业力量介入的媒介创作，最有代表性的莫过于月份牌的出现和大规模发展，同时包括各种广告
图像和文本的创作，也有各种政治力量推动媒介。
比如左翼力量发起的木刻版画，强调“为人生而艺术”，推举写实风格，舍弃抽象难懂的“精致艺术
”，其中代表人物鲁迅不仅创作各种文本，还亲自参与到木刻版画创作中，通过视觉图像方式推动公
众对于左翼文艺人生观的理解。
 在各种媒介传播和表达中以及涉及推动媒介发展和传播的各种力量中，尽管各种力量诉求的目标有所
不同，不同媒介的表达方式和媒介目的也各异，但是它们几乎一致地推动了一种基于现代民族国家体
系需求的“想象的共同体”的建构，促使了早期现代中国每个公众个体主动性的自我“改造”，既在
某种程度上促进了国民意识的形成和对于民族国家的理解，也丰富了媒介和图像的表达与发展。
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编辑推荐

《20世纪中国平面设计文献集》的出版期望能为20世纪中国平面设计史的研究做一些基础性工作，让
读者从一个新的角度重新审视20世纪中国平面设计的历史地位、意义与价值。
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