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内容概要

　　《中国最佳品牌建设案例》收录了2011年度中国市场表现最佳的8个品牌建设案例，这些案例已经
超越了局部传播行动的构思与实施，开始了真正的系统的品牌表达的寻根与思考；在经济处于迷局的
当口，通过差异化手段建构和拓展品牌所代表的无形资产才是根本目的。
《中国最佳品牌建设案例》深入探讨这特企业品牌深层开掘的创新精神和指导价值，希望帮助更多的
企业撼到一条塑造伟大品牌的有效捷径。
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编辑推荐

　　30年来，中国的企业家以美为师，模仿强豪，拼成本，抢速度，争夺500强的名号，追求品牌资产
的溢价。
一旦中国的经济实体达到世界第二，市场疆域通达全球的时候，经营者依旧不平不满：中国的企业为
何大而不强？
中国的产品为何始终在低端徘徊？
中国的品牌大厦为何弱不禁风千疮百孔?那么让我们一起从《中国最佳品牌建设案例》来寻找答案吧！
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