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章节摘录

版权页：   插图：   作为现代企业基本组织形式的有限责任公司和股份有限公司，有以下特征： 第一
，产权关系明确，出资者和经营者的权利和义务都通过公司法有明确的界定； 第二，企业的所有权和
企业的经营控制权是分离的，与这种分离相伴随的是出资者对企业的负债承担有限责任； 第三，所有
权和经营权在法人基础上相对统一，保证企业决策的独立、连续和完整； 第四，在法人产权的基础上
组成一个股东会、董事会、监事会和经理人纵向授权、合理分工、相互制约和激励的法人治理结构。
 二、企业与市场 既然市场的使用不是免费的，那么为了减少交易费用就有必要建立企业，把交易转
移到企业内部，将交易“内化”，这样，企业就产生了。
市场和企业是资源配置的两种相互替代的形式，市场机制以价格机制配置资源，企业机制以行政手段
配置资源，企业与市场可以相互替代。
当市场交易费用高于企业内部交易费用时，为减少交易费用，企业可以“内化”市场交易，从而企业
比市场更有效率。
但是，企业又不可能完全取代市场，因为企业不可能无限扩大，随着企业规模越来越大，在企业内部
组织交易活动的成本也会随之上升。
 所以，当企业的规模增加到某一点，这时企业内部的交易成本与市场上的交易成本相等时，企业规模
的扩大就会停止，即企业规模达到均衡点。
此外，企业家的管理才能总是有限的。
如果企业的规模超过了经理人员管理企业的能力，企业内部的资源就不可能得到有效配置。
 三、企业的目标 微观经济学假定厂商是以利润最大化为目标的。
利润最大化就是要获得最大可能的利润。
它是稀缺性的直接结果，是为了使稀缺资源得到最好的使用。
尽管对这一假设有不少争议，经济学还是经常采用这一假设：一方面，这一假设相当成功地解释了企
业的行为；另一方面，根据适者生存的原则，不以利润最大化为目标的企业最终将被竞争所淘汰。
因此，存在的企业都是以利润最大化为目标。
 企业利润最大化的行为要受到市场与技术两种限制。
市场限制是企业购买投入品与出售产品的限制。
投入品购买限制，是指人们拥有并能够提供的生产要素是有限的，只有在价格高时，人们才愿意提供
更多的生产要素。
出售产品条件中的限制，是指人们对每种物品与劳务需求的有限性，即只有在价格低时，人们才会增
加购买。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<西方经济学>>

编辑推荐

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<西方经济学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


