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章节摘录

版权页：   插图：   显然这和上面的受众户外媒体接触时间密切相关，并且结果一致。
位置一直是户外广告的生命线，从广告发布者的角度讲，户外广告的价值主要在于人流量，现在从受
众行为方面也可以证实的确是这样，因为逛街时是受众接触户外媒体的黄金时间。
那么除了商业区，人们对交通工具和候车亭广告的接触也很多，而且随着出行时间和频率的增加，势
必还有上升的趋势。
 但是在座谈会中发现，受众对非商业区的广告比商业区的广告印象深，因为商业区的广告数量较多，
“噪音”就相对较大，同时，像机场和高速公路户外广告虽然接触少，但这批消费者是数量有限的高
端人群，有独特的价值，是高端品牌追逐的对象。
所以，虽然点位的选择十分重要，但是如何使得高额投入能产生高倍效果？
是不是无论什么产品都要抢占商业区？
非商业区的低投入是否能创造高效果？
这些问题仍然值得探讨，而且需要有更先进的效果测评方法的配合才能解决。
 六、车身广告是受众接触最多的广告类型 在所列举的户外广告类型中，接触过“车身广告”的调查
对象的比例最高，达到了总体的83％，这是和受众选用的交通工具、接触广告的地点密切相关的，由
于经常使用公交车，所以车身广告接触最多在意料之中。
 接触过“霓虹灯广告牌”、“灯箱广告”和“候车亭广告”的调查对象的比例也比较高，超过了70％
。
霓虹灯广告和灯箱广告已经历史较长了，而候车亭广告也是和交通相关的，因此接触很多。
此外，接触过“射灯广告牌”、“墙体广告”、“电子屏”和“人行道广告牌”的调查对象的比例也
不低，超过了60％。
这些都是比较常见的户外广告类型。
“机场和火车站广告”、“路标广告”、“充气造型广告”、“场地广告”、“单立柱广告”接触都
超过了50％，“地铁广告”超过了40％。
调查对象中，接触过“三面翻”的人的比例最低，仅为总体的33％。
三面翻因为成本较高，容易出故障等原因，在应用中比较少，也是接触少的原因之一。
 二、户外广告目前存在的问题 1.什么都想说 比如高速公路上的高立柱广告牌，不仅写有公司名称、公
司荣誉（名牌、驰名商标、×××理事单位、×××指定品牌等），而且还把产品简介和功能也包含
在内，仿佛是一张放大的产品说明书。
而且地址、电话、传真、网址、董事长、总经理也没有遗漏。
这样的广告牌基本上连10％的效果也实现不了。
因为，高速公路上，除非有特殊目的，没人会把车子停下来仔细欣赏广告牌上写了什么。
这样做的公司一定程度上是因为广告牌的费用昂贵，认为多说一点才“划算”，但是这样做的结果往
往是事与愿违。
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