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内容概要

本书上篇在总结前人经验的基础上,结合作者的体会,提炼出了68种广告标题创作的方法,其中有些是作
者首次提出的.同时,该书还旨出了广告创作的十种误区,认识和防止这些创作中的“误区”,有助于创作
出更有效的广告标题.本次进行了较大修订,新增了许多精彩内容:第一,增
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编辑推荐

蔡学平、孙吉、刘冰、刘颖惠主编的《广告文案创作与评析》指称的“广告文案”是狭义的广告文案
，专指广告作品文案，这是广告作品中全部的语言文字部分；是广告文案人员在广告运作目的的制约
和支配下，进行广告作品的主题的提炼、材料的选择、结构的安排、文案部分与美术设计部分配合的
过程；是广告文案人员采用不同的语言排列组合、不同的表现方式表达广告主题，传达广告信息，以
达到广告意图的文字书写形态。
因此，广告文案写作是一个创意实现的过程，又是创意表述的文字形态。
狭义的广告文案从功能上划分为两种，一是见于广告作品的文案，这类文案本身就是广告作品，是本
书阐释的重点；二是指导性文案，如平面广告的创意说明、电视广告脚本，其文字形式在作品中并不
出现，而是转化为形象。
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