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内容概要

　　随着一个国家经济的不断发展，物流业在国民经济发展中的重要性越来越被各国政府、企业所认
知和重视，物流已被公认为是国民经济发展的动脉。
引入现代物流理念，改变传统流通方式，更好地整合各种社会资源以提高企业的经营效率，已成为我
国企业追求的目标。
发展现代物流，构建现代供应链，以相对较低的成本获得尽可能大的市场空间，并形成适应未来市场
需要的，以下游需求为导向的产、供、销系统，正成为我国企业面向21世纪的战略选择。

　　在这样的背景下，社会对物流人才的需求越来越大。
为满足物流专业教学的需要以及企业专业人员业务学习的需要，我们编写了这本《现代物流管理概论
》。
《现代物流管理概论》对现代物流的管理理论与实践作了较全面、系统的阐述，《现代物流管理概论
》既适合作为物流企业和其他企事业单位中从事物流工作的在职人员的参考书，也适合作为高等院校
和职业技术学校相关专业的教材或参考用书。

　　全书共分为十一章：概论，物流管理，商品运输及物流合理化，商品储存及物流合理化，物流标
准化和商品装卸搬运，商品包装和集装化，商品配送与流通加工，物流信息技术，企业物流外包和第
三方物流，逆向物流、回收物流和绿色物流，供应链管理。
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章节摘录

　　1.商流的概念和内容　　（1）商流的概念　　商流即商业流通，是指以货币为媒介其所有权转移
的商品交换。
商品生产和商品交换是商业存在的客观基础。
商品所有权转移过程使商品在空间和时间上发生了转移，形成商品流通。
商品交换是商品流通的外在表现，商品所有权转移是商品流通的实质。
　　（2）商流活动的内容　　①商业交易活动。
商业交易主要是指商品买卖活动。
商业交易以零售活动、批发活动、期货交易和易货交易等形式完成其所有权的转移。
　　②商流情报活动。
商流情报活动是指收集商品情况的消息，即商品信息的活动。
商品情况的消息对商品流通能起到推波助澜的作用，一个好的商品情况报告能够带动大量商品流动。
获取商品信息的途径有市场调查、市场预测、广告宣传和信息反馈。
　　⋯⋯
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