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内容概要

　　《市场营销原理与实务》共有100多个案例，既有导入式、说明式和启发式案例，同时，也有分析
讨论式案例，案例的设计有较强的针对性。
通过老师讲解案例以及同学进行案例讨论与分析，加深对市场营销理论的理解；同时，培养同学们用
市场营销理论解释与解决企业实际问题的能力。
此外，通过学习案例，还可以拓宽知识面，了解一些非营销方面的知识。
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