
第一图书网, tushu007.com
<<市场调查与预测>>

图书基本信息

书名：<<市场调查与预测>>

13位ISBN编号：9787548703334

10位ISBN编号：7548703333

出版时间：2011-7

出版时间：中南大学出版社

作者：赵相忠 编

页数：255

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场调查与预测>>

内容概要

　　本书系统地阐述了市场调查与预测的基本原理、基本原则和基本方法，并结合实例论述了市场调
查与预测在现代市场研究中的运用。
全书共分13章，主要包括市场调查与预测概述、市场调查分类与程序、抽样调查、市场调查的方法与
技术、调查资料处理、调查报告编写、市场预测通论、经验判断预测法、时间序列分析预测法、因果
分析预测法、市场资讯系统以及市场调查与预测的新发展等内容。
本书内容丰富、重点突出，并吸纳了国内外相关领域的最新研究成果，具有较强的实用性和可操作性
。
本书既可作为高等院校财经、管理类专业的本科教学用书，也可供从事经济管理、市场营销等工作的
人员参考。
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章节摘录

　　1.因果性调查的含义　　和描述性研究一样，因果关系研究也需要有方案和结构的设计。
描述性研究虽然也可以确定变量间联系的紧密程度，但是并不能确定因果关系。
要考察因果关系必须将有些可能影响结果的变量控制起来，这样，起因变量对因变量的影响才能测量
出来。
研究因果关系的主要方法是实验法，当然还有些高级的统计方法可以用于检验因果关系的模型。
例如为了检验包装（白变量）对销售量（因变量）的影响，可将同类商店随机地分为两组，分别出售
新包装的商品和原包装的同种商品，最后再进行比较。
　　虽然因果关系研究的方法与其他研究方法不太相同，但也不应将其孤立起来看。
事实上，在许多调研中，探索性的研究、描述性研究和因果关系研究的设计都是相互补充的。
　　因果性调查是侧重于了解市场变化原因的专题调查，分析市场上各种变量之间的因果关系，以及
可能出现的相关反应。
如销售量、市场占有率、成本、利润等与价格、广告费用、推销策略、产品开发、消费者的收入、平
均消费支出水平及消费环境诸因素之间的因果关系，以及它们相互制约、相互影响可能给市场带来的
变化。
通过调查分析，获得可靠的因果目标，找出因果的直接和间接的关系，以达到控制其因，获得其果的
目的。
　　⋯⋯
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