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前言

　　会展营销主要是在营销会展的什么？
会展营销的要素组合或者说策略组合主要由什么构成？
会展营销主要有哪些营销模式？
对于上述问题，目前我国会展理论界众说纷纭，许多会展营销理论脱离我国会展业的实际，照搬一般
的营销理论。
例如，用一般营销理论的4P要素组合套用于会展营销的要素组合等。
这些理论和由这些理论引导出来的会展营销方法，使我国会展营销的理论研究和实务工作严重脱节：
我国多年的会展营销实践经验没能在理论上加以总结和提升，而既有的会展营销理论又远远满足不了
启发和指导国内会展营销实践的需要。
　　正是基于我国会展营销的这～现状，本人在长期从事会展营销以及会展经营管理等具体实践工作
的基础上，借鉴国外会展行业先进的营销理念、方式和方法，融合国内外营销理论研究的成果，对多
年的会展营销实务工作进行理论提升和经验总结，其成果凝结成了这本书。
和国内目前许多“以通用营销理论套用会展营销概念”的会展营销类书籍不同，本书理论和实务并重
，基础和前沿兼顾，既注重对会展营销一般理论的阐述，也注重对具体可行的实际营销方法的介绍，
力争做到原理阐释简洁有层次，方法和策略完整实用，兼收并蓄国内外会展营销理念和最新方式与策
略。
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内容概要

　　《会展营销》会展营销主要是在营销会展的什么？
会展营销的要素组合或者说策略组合主要由什么构成？
会展营销主要有哪些营销模式？
对于上述问题，目前我国会展理论界众说纷纭，许多会展营销理论脱离我国会展业的实际，照搬一般
的营销理论。
例如，用一般营销理论的4P要素组合套用于会展营销的要素组合等。
这些理论和由这些理论引导出来的会展营销方法，使我国会展营销的理论研究和实务工作严重脱节：
我国多年的会展营销实践经验没能在理论上加以总结和提升，而既有的会展营销理论又远远满足不了
启发和指导国内会展营销实践的需要。
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作者简介

　　华谦生，经济学硕士，国际商务师，现就职于某国际知名展览公司。
曾荣获“中国会展业十大会展理论人物”、“广东省直机关青年岗位能手”等称号。
长期以来一直从事会展的策划、营销、组织和管理工作，具有丰富的会展实战经验和较高的会展理论
造诣。
曾参与策划和组织了中国（广州）国际汽车展览会、中国进出口商品展览会（马来西亚）、东亚商业
展览会中国展区（吉隆坡）、俄罗斯中国国家展（莫斯科）等多个大型国际展览会；多次带领中国企
业展团到世界各地参加展览；并多次到会展经济发达的德国、美国、意大利、法国、日本、新加坡等
国家以及香港地区，会展经济发展中的韩国、俄罗斯、马来西亚、南非、波兰、土耳其、巴西、肯尼
亚等国家和地区考察世界会展经济。
著有《会展管理》、《会展策划与营销》、《中国中小企业资本运营论》和《国际投资理论与实务》
（与人合作）等著作。
其中，《会展策划与营销》被台湾引进出版，成为我国首部被港澳台地区及海外引进版权出版的会展
著作；《会展管理》获中国会展经济研究会颁发的“中国会展经济优秀研究成果奖”二等奖。
作者还发表了关于会展业和国际经济领域的论文数十篇。
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场细分的有效性二、会展目标市场选择1．评估细分市场2．选择目标市场3．赢利客户分析三、会展定
位1．会展定位的原则2．会展定位的步骤3．会展定位的方法4．会展定位的误区四、会展差异化竞争1
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格的差异化第五章 产品与价格策略一、会展产品与品牌1．准确理解会展产品的含义2．会展发展的生
命周期3．会展品牌与品牌会展二、会展产品创新1．题材创新2．功能创新3．服务创新4．流程创新三
、基本价格策略1．影响会展价格的因素2．会展的定价目标3．盈亏平衡价格4．成本导向定价法5．需
求导向定价法6．竞争导向定价法四、价格管理1．价格适应2．价格调整3．执行会展价格策略应注意
的问题第六章 渠道与促销策略一、会展营销渠道1．会展营销渠道的种类2．专业媒体3．大众媒体⋯
⋯第七章 人员与过程策略第八章 有形展示与公共关系策略第九章 会展营销计划与控制后记
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章节摘录

　　（1）显露型会展营销。
主要目的是迅速提高会展的知名度，营销的重点是会展的名称、办展时间和办展地点等简单明了、便
于记忆的会展信息。
这种营销多在会展创立的初期实施，或者是在会展已经有了一定的名气后作为对客户进行定期“提醒
”时使用。
　　（2）认知型会展营销。
主要目的是使受众全面深入地了解会展，增加受众对会展的认知度，营销的重点是会展的特点、优势
等较详细的内容。
这种营销多在行业对本会展已经有了-些初步了解之后会展作进-步的招展和招商时实施。
　　（3）竞争型会展营销。
主要目的是与竞争对手展开竞争或进行防御，营销采取与竞争对手针锋相对的措施，是一种针对性很
强的营销。
这种营销多在本会展受到竞争对手的威胁，或者本会展意欲与其他会展展开竞争时使用。
　　（4）促销型会展营销。
主要目的是为了在短期内推动会展展位的销售或者招揽更多的观众到会参观，营销的重点是参展商或
者观众所关心的主要问题。
这种营销多在会展招展和招商时使用。
　　（5）形象型会展营销。
主要目的是扩大会展的社会影响，建立会展的良好形象，营销的重点是追求目标受众对本会展定位及
形象的认同。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《会展营销》经典案例：法律环境对会展的影响、经典案例：珠江三角洲地区的家具展、经典案
例：2008年世界金融危机对会展业的影响巨大、经典案例：互联网技术对会展业的影响、经典案例：
一个专业观众对会展产品的理解、经典案例：广交会的功能创新、经典案例：如何确定会展的盈亏平
衡价格、经典案例：用成本加成法来确定会展标准展位的价格、经典案例：美国CES展会期间的会议
对展会的营销作用、经典案例：会展开幕式的典型程序、经典案例：以服务客户的方式服务业务流程
中的其他员工、世界一流会展的最新资料汇集、40多个经典会展案例、80多个实用会展图表、我国大
型会展营销管理的全程揭密。
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