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内容概要

　　设计教材建设是国内高校设计课程建设的核心内容，并一直受到教育界、设计界的高度重视。

　　为进一步推进高校教材建设工作，发挥优秀教材的示范和辐射作用，促进国内高校设计人才培养
质量的提高，《中国高校通用设计教材丛书：设计策略与表现》编委会围绕专业设置、人才培养目标
、计划，以及课程体系与教学内容、教学方法与手段等方面的改革，将陆续出版不同专业富有特色、
适应时代和社会需求，同时又具有良好操作性的通用设计教材，以适应不同层面读者的需要。

　　《中国高校通用设计教材丛书：设计策略与表现》在编撰过程中得到了中国著名设计家靳埭强先
生以及国内著名设计院校专家、教授的大力支持和帮助，在此，我们深表谢意！
我们希望通用设计教材问世后，能“在中国的设计教育领域发挥出其应有的重要作用”。
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作者简介

　　赵佐良，高级工艺美术师，上海美术家协会会员。
现任九木传盛广告有限公司资深艺术总监、上海隆图·佐良原创设计大师工作室大师、上海交通大学
媒体与设计学院硕士研究生导师、中国包装联合会设计委员会常委、上海工业设计协会常务理事、国
际商业美术师协会A级资质设计师，并享受国务院政府特殊津贴。
1960年从事创意设计工作，至今设计历程已50余年。
凤凰珍珠霜、胎盘膏、石库门上海老酒等三件产品设计作品曾创造销售奇迹。
1995年获“中国之星”和“世界之星”包装设计大奖。
2000年受邀参展上海·大阪广告美术展，2007年为中国2010年上海世博会吉祥物“海宝”设计团队设
计师之一，2009年任“爱地球爱绿色刚古机构形象设计”大陆及亚太区评委，2011年获上海设计展·
城市产业振兴奖，2011年获中国包装联合会设计委员会颁发的中国设计事业功勋奖。
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章节摘录

　　什么是设计策略　　当今，商品社会的高度发展，引发了越演越烈的产品竞争，每个企业总想开
发出更多更好的产品来满足消费者的需求，获取利润，击败竞争对手。
制造业已从销售时代进入设计时代，广告的重要性已让位于产品的创新设计。
设计师担负着新产品的设计重任。
　　商品社会的初级阶段，物资匮乏，供不应求，设计师只要对产品稍加美化，生产出来的产品什么
都好卖。
到了商品社会的高级阶段，物资极大的丰富，供大于求，消费者便有了选择商品的权利，钞票变成
了&ldquo;选票&rdquo;。
企业生产的产品不是什么都好卖，消费者可以不选你，不买你，商品之间出现了竞争，这样迫使设计
师动脑想办法，如何使产品好卖。
设计已经不是简单的审美工具，设计更不是研究产品的好看与难看，设计已成为每个企业促进销售、
便于管理、方便流通、激发需求的有力工具，设计师要把设计从美化商品的工具转变成商品竞争中的
策略武器，这样引伸出一个词：&ldquo;设计策略&rdquo;。
设计策略是什么呢？
设计策略就是采取有对策有谋略设想与计划，达到提升品牌形象力和产品竞争力的目的。
古代人使用一端有尖刺的棍子，用来赶马向前跑，称为策马、鞭策。
&ldquo;设计策略&rdquo;也是设计师手中风格、形态、色彩的&ldquo;三节棍&rdquo;（图1）用来对新
产品进行&ldquo;鞭策&rdquo;，用来创造品牌风格，塑造产品形象，使之好卖、快卖。
设计是设下一个计谋，而计谋需要策略支持。
　　众听周知龟兔赛跑的故事，第一次兔子骄傲自满睡懒觉，输给了乌龟；第二次兔子不睡懒觉还是
输给了乌龟，因为它把方向跑反了；第三次兔子驾驶汽车，乌龟却选择自行车，想不到汽车堵在路上
寸步难行，乌龟却穿巷走街、抄近路，首先到达终点。
乌龟事先摸清路况，然后选择工具和路径最先到达终点，这就是策略（图1）。
　　15年前和酒五年陈，诉求&ldquo;营养性黄酒&rdquo;的新概念，采用差异化的设计策略，使用牛
皮纸材质标贴，在众多黄酒红金标贴中突显出来，取得销售成功（图3）。
　　绝对伏特加酒每年圣诞节的设计策略，推出一款限量版新酒。
每一年推出一个概念，瓶体基本不变，用概念化的视觉符号设计瓶型，近几年分别为：&ldquo;迪斯
科&rdquo;、&ldquo;夜礼服&rdquo;、&ldquo;摇滚&rdquo;、&ldquo;闪亮&rdquo;。
以此设计策略来提升品牌形象（图2）。
　　天喔年货&ldquo;金标&rdquo;、&ldquo;银标&rdquo;、&ldquo;红标&rdquo;的设计策略，每年礼盒
名称不变，造型不变，吉祥物形象根据生肖年份稍作变化，画面气氛热烈喜庆吉祥，已成为春节年货
的主力品牌(图4)。
　　&hellip;&hellip;
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