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内容概要

　　本书《设计经典译丛:设计与文化导论》介绍在国际文化、社会和经济背景下，1900年至今的现代
（与后现代）设计发展历史。
它探讨后现代主义和设计的新主题、技术与设计的结合、身份认同与设计的关系，尤其关注了设计话
语的发展，并通过各社会时期及运动来追溯。
作者例举了大量批量生产的商品、形象和环境，包括缝纫机、汽车、椅子、电视机、时尚物品、室内
、平面媒体、电子和名牌商品、展会等。
书后附有丰富详细的眼神阅读指南，于相关研究者将大有助益。
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作者简介

　　彭妮·斯帕克：金斯顿大学艺术、设计与音乐学院院长及设计史教授，已出版多部关于20世纪设
计的著作，涉及意大利设计、日本设计、汽车设计，以及设计中的性别问题。
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章节摘录

版权页：   插图：   至20世纪80年代和90年代，设计开始被理解成一个更大的过程的一部分，其中既包
括广告与销售的作用，也包括大众媒体（杂志、电视、电影等）的作用。
这种理解甚于以往任何时候。
由于与这个过程相结合，设计便能创建特定的身份认同，与设计的产品和形象一起被消费。
这不是个静态的过程，它处于永久变动中，因为消费者寻求不断重新界定自己。
一旦未满足的愿望得到满足，它们就会被其他愿望完全取代。
尽管这一过程建立在托尔斯坦·凡勃伦19世纪末所描写的社会经济体系之上，但是“涓滴”仿效的简
单理论现在已变得十分复杂，原因是社会形态越发复杂，市场多样化，及后现代时期的影响形形色色
。
 20世纪90年代，社会心理学家也开始探讨商品文化和个人身份认同的形成。
34彼特·K.伦特和索尼娅·M.利文斯通追随人类学家玛丽’道格拉斯和巴伦·伊舍伍德做出了这样的
假设，即人们需要产品，以“使文化范畴清晰稳固”。
35这种假设促使他们进行田野调查，目的是寻找人们通过消费产品来构建社会文化身份的方式；他们
的发现肯定了这种观点，即消费，以及消费的产品与形象扮演了重要的角色。
 整个20世纪90年代，当代文化分析力求了解在其他相关的商业实践环境中的设计。
在某种程度上说，由于它进入大众传媒和形象与身份表现的更大领域，设计这个概念本身渐渐不再作
为单独的研究课题。
如保罗·杜·盖伊对索尼随身听的研究、西莉亚·卢里对耐克运动鞋的研究，都将设计概念确定为品
牌的一个部分，并将物质商品定义为整个过程的一种表现，而且无足轻重。
36另一种关于消费与设计关系的观点在齐格蒙特·鲍曼的著作中得到明确阐述，他声称，消费者通过
购物艺术获得的专业知识是一种补偿，弥补了消费者不理解日常商品包含复杂的技术这一事实。
他解释说：“所销售的不只是产品本身的直接使用价值，也是它作为所依附的具体生活方式的构成部
分的象征意义——作为其必不可少的部分。
”鲍曼认为，因为设计师创造了风格语言，引发了消费者最初的需求，并提供了消费决定的依据，所
以设计师在商品和消费者之间提供了关键的接口。
 品牌概念在20世纪80年代和90年代获得了新的意义。
尽管品牌概念已经存在了将近一个世纪，如美国早期的家乐氏玉米片与胡佛真空吸尘器的品牌都具有
悠久的成功史，但这～概念在20世纪80年代实现了全球范围的复兴。
38这在服装及时尚饰品领域尤其明显，在这一领域中，如耐克、锐步、贝纳通及斯沃琪这类商标既代
表了产品本身又代表了它们所表达的生活方式。
品牌概念在设计师时尚领域中长期扮演着重要的角色。
仿效20世纪20年代可可—香奈尔的模式，乔治·阿玛尼、拉夫·劳伦、卡尔文·克莱恩、三宅一生现
在将他们的名字赋予香水和其他生活方式饰品，这强化了它们的市场身份。
有关全球品牌的主题，正如纳奥米·克莱恩在其2001年的畅销书中就一种新公司（其中包括微软、汤
米·希尔费格及英特尔）的经营所描写的那样，“这些公司主要生产的不是产品⋯⋯而是它们品牌的
形象。
它们的真正工作不在于制造而在于销售”。
 20世纪晚期与设计有关的品牌运用最成功的例子之一，来自家用电子产品设计师与制造商詹姆斯·戴
森。
他的工作大大依赖于20世纪30年代产品设计的文化能力观念，这种文化能力表现为产品设计意味着先
进高效的技术，以及创建自己独一无二的卖点和产品品牌。
40然而戴森将这个观念又向前推进了好几步，把富于视觉魅力的物质文化制品与一种成为“产品设计
”概念同义词的有力品牌结合起来。
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编辑推荐

《设计经典译丛:设计与文化导论》是设计史专业的必读书。
它详细介绍了20世纪设计的流变及角色，呈现了许多设计师的作品、设计史学家的理论和观点，信息
全面，案例丰富。
1.《设计经典译丛:设计与文化导论》为国外设计史专业必读书。
2.《设计经典译丛:设计与文化导论》详细、清晰、系统地介绍了20世纪设计的历史和流变。
3.《设计经典译丛:设计与文化导论》例举了大量批量生产的商品、形象和环境，案例丰富，并附有大
量相关图片，生动形象。
4.《设计经典译丛:设计与文化导论》书后附有丰富、详细的延伸阅读指南，于研究者将大有助益。
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