
第一图书网, tushu007.com
<<全球化背景下的外国语言文学研究�>>

图书基本信息

书名：<<全球化背景下的外国语言文学研究丛书>>

13位ISBN编号：9787544625371

10位ISBN编号：7544625370

出版时间：2012-8

出版时间：上海外语教育出版社

作者：戴桂玉

页数：233

字数：253000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<全球化背景下的外国语言文学研究�>>

内容概要

　　《商务英语文体研究》旨在运用不同的现代文体学理论和方法以及语言学和文化理论对商务英语
文体进行系统全面的研究。
全书运用功能文体学、语用文体学、认知文体学、批评性话语分析、生态批评话语分析等来研究英语
商务文本，从语域、语类结构、语篇、语义、词汇、语法、语用、功能、意识形态等层面上探讨英语
商务文本的文体特征及其功能。
通过阅读本书，读者不仅能够掌握不同的文体学、语言学及文化理论，深刻理解多种英语商务文本的
语言特征和文体模式，而且能更有效地把书本上所学的理论和分析方法运用于商务英语写作、商贸实
务、商务翻译和商务英语教学中。
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