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内容概要

本书根据媒体信息环境以及信息处理技术的最新发展情况，将用语言表示而非数量表示的文献转换为
用数量表示的资料，并将分析的结果用统计数字描述，形成了分析对象广泛、分析时间跨度大、分析
结果较为客观的基本特点。
    本书对公众形象的媒体传播的研究，可以弥补国内情报学、传播学、公共关系学实证研究的不足，
也是在最新信息资源和技术环境下，对媒体分析方法的发展和创新；尝试将网络搜索、网络数据库技
术、数据挖掘技术应用于媒体分析，从而得到进入当今相关研究领域的前沿。
    本书的一个主要特点是作者在课题研究时正在从事媒体分析测评的具体工具，因此研究的成果和心
得得到了实际应用。
本书通过国内外相关理论和方法的研究，根据媒体信息环境、信息技术发展的新成果，构建媒体测评
的方法体系和测评系统，这些内容都已经得到实际的检验，获得服务对象的好评。
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