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内容概要

《企业经营与战略》内容简介：21世纪对企业的经营提出了更高的要求，作为投资者也好，股东也好
，对整个组织来说，组织依存的是市场，是顾客。
也就是说，搞好企业是一场系统工程。
当经营战略一定时，战术的方式和方法是决定组织生死的过程，只有围绕着战略的方向跟进去解决经
营中的实际问题才能不断推进组织的发展。
进入新的经济发展时期，经营在战略中的地位呈现的更加明显，也越来越突出。
战略从军事转向经济，它突出表现的不仅仅是管理方法和技巧，更是一种思维方式、价值观和企业理
念。
由此可知，经营在整个组织运营过程中，呈现为主导地位——经营是龙头。
经营反映的是组织的经济运营。
组织从无到有，首先是资源的整合；其次是资本整合；再次是资本运营。
运营的整个过程牵动着组织的每一根神经，它就像大脑一样，指挥着全身，它主宰着组织的生命，一
经失误将导致组织整体的失败，所以说经营失误失组织。
在经济全球化的新世纪，商品国际化流通规模日益增大、市场竞争日趋激烈，包装已成为国际贸易的
重要手段，各国都把它摆到战略地位上考虑。
中国已经加入wT0，中国的产品要进入世界市场，发展和研究产品包装，从来没有今天这么重要。
朱镕基总理在20世纪80年代说过：“有了科学的、合理的、现代化的包装，才能增强我国商品在国际
国内市场上的竞争力，增加企业和社会的经济效益。
”随着包装功能的多样化、个性化、高质高效和无公害约束，包装需要多学科知识交叉综合、高科技
运用和深层次问题揭示。
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