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内容概要

本书是一部工商管理通用教材，全书分为营销理念篇、营销战略篇、营销策略篇、营销管理篇几个部
分，内容涉及市场分析、市场调查、产品策略、价格策略、分销渠道、销售管理、促销策略、营销计
划等，本书突出了市场营销的管理功能，适应各层次管理教学需要。
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