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前言

　　“中国杰出营销奖年度评选”至今已举办七届。
　　七年来，该评选以新颖深远的立意、科学严谨的评选流程、精彩丰富的案例展示以及独特的学术
气质，逐渐成为中国营销界最受关注、最具影响力的经典营销赛事之一。
七年来，我们也欣喜地看到，越来越多的企业、营销机构和专业人士被吸引到我们的年度营销盛会中
来，在“杰出营销”这个舞台上展现他们的商业智慧，同时也让我们分享他们成功的营销经验和丰收
的喜悦。
　　通过对“中国杰出营销奖”往年案例的梳理，我们欣喜地发现：每一届的获奖案例其实都包含着
鲜明的时代特点，并反映出当年最主流的营销思潮。
　　2003年，“首届中国杰出营销奖”的创意正是在“非典”肆虐的背景下逆市诞生的，而获得金奖
的“格兰仕光波炉”案例，正是从年度危机中发掘出希望的种子，在中国市民消毒杀菌的健康意识逐
步增强的前提下，以“健康”需求为契机，抓住提升光波炉杀菌概念的绝佳机会，在市场上一举成功
。
格兰仕首创的数码光波炉虽然是在美国研究中心问世，但是它正是中国从“世界工厂”到“世界品牌
”，从“中国制造”到“中国创造”，从“企业公民”到“世界公民”的见证者和先行者。
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内容概要

推介“有效的营销方法”、推动具有中国本土特色营销市场的进步——这是举办“中国杰出营销奖”
的初衷和目的。
    “中国杰出营销奖”由经济观察报社和香港管理专业协会共同举办，每年一届。
从2003年开始，迄今已走过七年。
七年来，以深远新颖的立意，严格的评选流程和独特的学术气质成为中国营销界的一个权威奖项，一
直吸引着业内品牌的积极参与，也获得营销界权威人士的广泛肯定与嘉许。
    这个活动每年吸引的参赛企业多达数百家，基本上涵盖了不同行业的年度标志性企业营销案例。
每年通过“中国杰出营销奖”的平台可以领略到最前沿的营销理念，最鲜活生动的市场形态。
汇集国内著名品牌的精彩营销案例，团结业内著名学者专家团进行赛事的精彩点评，这也是《杰出营
销》的魅力所在，它见证并凝聚了“中国杰出营销奖”的品牌价值。
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章节摘录

　　（一）目标市场定位　　基于上述关于市场细分和消费者行为的分析，我们将“e借易还”的客
户定位于：经常有资金需求，希望能尽量减少资金占用成本，提高资金收益的人群，包括希望尽快拿
到贷款且随时可以方便地归还贷款以达到省息目的的客户，主要为自雇人士以及具有灵活资金需求或
想节省利息支出的受薪阶层。
　　（二）目标客户购买产品的理由　　首先，高度满足了现代社会人们日益活跃的对于资金使用灵
活度的需求，通过“e借易还”这一极为方便和快捷的产品，真正实现了将银行资金、自有资金和房
产资金纳入到三位一体的资金池中使用的概念，客户可以随时在这三者之间实现灵活的资金调度，最
大程度扩大资金可调度规模，减少资金占用成本，提高资金收益。
　　其次，“e借易还”的适用范围非常广泛，真正实现了低门槛，主要表现为：　　（1）新老客户
都适用：无论是打算在我行办理买房按揭贷款或房产抵押贷款的新客户，还是我行现有客户，都可向
我行申办此项服务。
（2）各种业务均适用：一、二手楼按揭贷款、抵押消费贷款、个人经营性贷款等多种业务类型均适
用；贷款用途广泛，可用于个人经营、购房、购车、装修等多种用途。
　　再次，产品办理手续极其简单，客户只需签署产品相关协议，并委托银行办妥其他相关手续后，
即可登陆我行网站实现自助借款或还款。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　中国杰出营销奖至今已经连续举办了七届。
这七年，中国营销实践发生了巨大的变化，中国杰出营销奖也成为中国营销界具有重要影响的奖项，
无疑它对推动中国营销的学术研究和实践发展都做出了不可磨灭的贡献。
为了让大家了解中国七年的企业营销史，分享成功的企业营销经验，窥测未来中国企业营销发展的脉
络，特编辑此书，精选了七届杰出营销奖的案例，为大家提供了一本微型的《营销宝典》。
　　《杰出营销》是经济观察报书系之一。
它精选了七届杰出营销奖的案例，为我们提供了一本微型《营销宝典》，很值得收藏和阅读。
通过它，我们可以了解中国七年的企业营销史，分享成功的企业营销经验，窥测未来中国企业营销发
展的脉络。
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