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内容概要

没有调查就没有发言权。
在市场经济条件下，没有对市场的调查研究，同样没有对市场经济和市场活动的发言权。

    在商海横流、潮起潮落中，如果只能被时代造就，那就是弱者；如果敢于创造时代，那就是强者。
弱者常常被一叶障目，而看不见泰山；强者纵然是面对大山，也要搬掉。

    中国有句古语：“月晕而风，础润而雨。
”市场行情也像自然界一样，即使是极微弱的迹象也能预示着重要的变化。
搞市场预测应该有见微知著的能力。

    从营销战略管理上看，准确、及时的市场信息是发现市场机会，确立目标市场，进行市场定位，制
定企业营销战略的基础。
从营销策略上讲，及时可靠的市场信息是影响企业灵活执行营销计划，适时调整营销组合，以最有效
的途径控制营销计划执行过程的基本因素。

    消费者就是企业的生命，没有消费者，企业就难以在激烈的市场竞争中生存。
这其中蕴含着丰富的哲理。
对于任何一家企业来说，消费者永远都处于至高无上的地位。
在市场上经济的条件下，大凡精明的企业家通过多种渠道去了解消费者的意见使他们获益匪浅，很多
成功的企业经营策略都来自消费者。
征服了消费者，就能在强手如林的激烈市场竞争中长胜不衰，这似乎已成为一条经营定律。

    本书以市场作为研究对象，包括市场调查、市场营销、市场定位、市场开拓等部分，提供了详尽的
理论作为指导，配合优秀的哈佛人对市场经营管理作为案例进行实战分析。
故本书是所有研究市场的大学生、研究生和专家学者以及处于第一线实战的企业市场部主管、经理等
必备的参考书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<哈佛市场>>

书籍目录

前言
第一章 市场调查与预测
第二章 市场定位
第三章 市场营销策略
第四章 市场竞争
第五章 市场秩序
第六章 市场管理
第七章 市场开拓
主要参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<哈佛市场>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


