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内容概要

《市场调查》修订是在保持原教材体系和风格的基础上，参考和汲取了一些国内外优秀著作和教材的
新内容，对本书原有的结构和内容进行了调整，形成了《市场调查(第2版)》主要包括：
    (1)订正了一些过时的信息，修正了原先一些不规范的表述，并对全书的公式进行了仔细核查，改正
了上一版中存在的错误。

    (2)增加了部分新案例。
这些案例大多数是编著者所做项目的实际案例。
例如，在第四章新增深层访谈法的应用案例，以某IT产业园培训中心的市场定位案例，说明什么时候
需要使用深层访谈，以及深层访谈提纲的设计思路。
在第五章新增计算机辅助电话调查的应用案例，以中国软件自主创新调查为例，介绍如何筛选数据采
集方法，以及如何应用计算机辅助电话调查方法。

    (3)对本书原有的结构和内容进行了调整，注重反映市场调查的最新进展。
例如，在第六章新增态度测量，以反映与消费者有关的态度和行为的量表测量技术的进展。

    蒋萍主编的《市场调查(第2版)》可以作为统计学专业学生市场调查方面课程的教材，也可以用作非
统计学专业学生和各类人员学习市场调查技术的教材或参考书。
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书籍目录
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编辑推荐

近年来，随着市场经济的繁荣壮大，市场调查的手段越来越先进、便捷，出现了一些新的市场调查方
法、新的调查数据处理技术。
同时，随着自身教学科研工作的展开，《市场调查》一书的作者们蒋萍等对市场调查基本问题、基本
理论以及基本内容等的认识也在不断深化和提高。
这些都需要及时准确地反映到教材中来，为广大读者提供内容更全面、信息量更大更新、理论观点更
系统的市场调查教材。
基于上述思考，我们对本书一书进行了全面修订便出版了《市场调查(第2版)》。
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