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前言

　　《游击营销》自1983年出版以来一直是企业开展营销活动的最佳指南，虽然游击营销的思想和精
髓来源于对小企业营销的思考，但现在已经有越来越多的大公司开始运用游击营销的策略并且获得了
成功。
即将在中国出版的《游击营销》已经是其第四版。
本书作者杰伊·康拉德·莱文森被称为“游击营销之父”，“游击营销”也被众多著名商学院列为营
销学课程。
　　游击营销的核心理念在于：在激烈的市场营销中，打破常规，运用独特的思维，利用有限的资源
，以最少的投资谋求最大的回报。
游击营销强调通过与受众建立独特、长久的联系来确立自己的品牌，不赞成过多运用以短期销量为目
标的价格促销活动和成本过高的大众媒体促销，而是倾向于自己创造独特的传播路径。
　　在我们翻译这本著作的时候，全球营销环境发生了翻天覆地的变化，中国企业正面临着前所未有
的机遇与挑战。
中国企业，特别是中小企业如何在新环境下开展营销活动是摆在每一个营销人员面前的问题。
本书彻底颠覆了传统营销中的枷锁和羁绊，从20个方面提出了21世纪企业营销的新思维，为企业提供
了200种游击营销工具（用作者的话来说是游击营销武器），为企业在新环境下成功开展营销奠定了思
想基础，提供了行动指南。
这本曾经引发了营销变革的书，内容经过扩充和全面修订，非常适合21世纪的每一位营销人员。
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内容概要

每个企业都需要营销，微软、宝洁、可口可乐这些营销巨人的真实案例固然令人欢欣鼓舞，但是占市
场绝大多数的中小企业却因为囊中羞涩而对这些巨头的营销模式望而却步。
因此，适合于小企业的“游击营销”应运而生。
    这本已经出版到第4版，并被翻译为多国文字，在全世界畅销的《游击营销》，归纳了200种营销利
器，供读者实践和运用，建立最适合自己的营销武器库。
    最新版的《游击营销》除了继续保持风趣的语言、生动的案例、简练而不枯燥的理论外，更结合了
最新的市场变化，包含了很多颇具创新性的游击营销建议。
读者读来娓娓动人，毫无隔阂，又能得到无限的启示。
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作者简介

杰伊·康拉德·莱文森
　  美国最著名的营销专家之一，被称为“游击营销之父”，已出版20本关于“游击营销”的专业著作
，被译成了37种语言，《游击营销》一书至今已经是第4版。
“游击营销”被20多所著名商学院列为营销学课程，《企业家》(Entrepreneur)杂志称杰伊·康拉德·
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书籍目录

第一部分　游击方法　第1章　今日的游击营销　第2章　游击营销的必要性　第3章　游击营销最重要
的16个秘诀　第4章　制定游击营销计划　第5章　制定创造性营销方案的秘诀　第6章　选择营销方法
的秘诀　第7章　低成本营销的秘诀　第8章　市场调查：游击营销活动的起始点第二部分　小媒体营
销　第9章　小媒体营销的真相第三部分　宏观媒体营销　第10章　游击风格的宏观媒体营销第四部分
　新媒体营销　第11章　电子媒体营销　第12章　信息媒体营销　第13章　人类媒体营销　第14章　
非媒体营销第五部分　游击营销的本质　第15章　游击营销公司的特质　第16章　游击营销公司的态
度　第17章　游击营销心理学
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章节摘录

　　第一部分　游击方法　　第1章　今日的游击营销　　你的公司与外界的任何一次接触都可以称
之为市场营销。
每一次接触都意味着许多的市场机会，而不是投资一大笔钱。
　　这个意思很明确，营销包括：你为这门生意所起的名字；决定你是要销售一种产品还是提供一种
服务；决定生产或提供服务的方式；你所销售产品的颜色、大小和形状；产品的包装；你经营这门生
意的地段；广告，公共关系，网站，树立品牌，电子邮件签名，你的语音信箱留言和销售宣传；电话
询盘；销售培训；突发问题处理；销售增长策略和销售巩固策略；代言人；你自己以及你的下属。
市场营销包括你的品牌理念，你所提供的服务，你的态度和你对这门生意的热情。
如果以上这些让你认识到市场营销是一个复杂的过程，那么恭喜你，你的想法正确。
　　市场营销是让人们改变原有想法的一门艺术，如果他们已经倾向于和你做生意，那么市场营销则
是让他们坚持这种想法的一门艺术。
顾客要么是在购买一种以前不存在的产品或服务，要么就是在品牌之间转换，因此他们有很多的要求
。
不仅是你的广告或你的网站，你所做的、所展示的和所说的每个细节都在影响着人们的感觉。
　　这些都不是一蹴而就的事情，也许一个月，甚至是一年之内都不会发生。
因此对你来说，最重要的是要理解市场营销是一个过程而不是一个事件。
市场营销可能是一系列事件的综合体，但如果你是一个游击营销者，市场营销会有开始，也会有中场
，却不会有结束。
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编辑推荐

　　《游击营销(第4版)》以小博大，为你的小企业提供有效而低成本的200条营销建议。
　　这是一本中小企业营销的宝典，它将带给您;　　网络营销策略(解释何时及如何使用这种策略）
；　　使用播客、自动营销等新技术的要点；　　达成目标前景的计划；　　针对远程办公及自由职
业者时代的管理课程；　　建立合适的公司属性及态度的关键信息。
　　游击营销，包含了所有你能想到的方法，灵活、自由、开放、无羁，让营销不再拘泥于传统。
　它将为你提供一套与跨国企业对抗的方法，让你出奇制胜，最终找到适合自己的营销宝典。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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