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内容概要

《商务语言研究丛书》是一套针对商务活动中所发生的语言行为以及由这种语言行为所产生的语言现
象进行整体、系统地研究的书籍。
　　该丛书无疑是一套应用语言学类书籍。
在丛书的各分册中，作者均运用语言学的基本原理和基础知识去观察、剖析各种商务语言现象，勾勒
其历史的沿革，总结其成功的秘诀，揭示个中的弊端，提出解决问题的良方。
无论是对于新闻广告专业的教师、研究生、本科生，还是对于语言学与应用语言学专业的教师、研究
生、本科生，该丛书都是比较合适的专业辅助读物。
　　该丛书也是一套具有商务领域丛业指导性质的书籍。
在丛书的各分册中，作者往往结合语言学、广告学、民俗学、文化学、心理学和市场营销学等学科的
基本原理，总结出商务语言实施过程中的一些带有规律性的、同时也具有可操作性的方法、措施，以
保障商贸活动的顺利开展。
这对于商务领域具有初中以上文化程度的从业人员来说，无疑是一套比较实用的具有从业指导性质的
专门书籍。
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