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内容概要

本书力图将市场营销学理论与现代市场营销实践紧密结合起来，在广泛收集国内外市场营销原理研究
成果的相关资料基础上，系统阐述了现代市场营销学的典型理论，及其本质与内涵。
     本书共十章，第一、二章介绍了市场营销的基本理念与营销环境；第三章分析了消费者及组织市场
的典型购买行为；第四章是市场调查与预测；第五章分析竞争战略；第六章是细分市场、目标市场策
略及市场定位；第七、八、九、十章分别阐述了产品、价格、渠道、促销策略。
     本教材在保证理论体系完整的基础上，注重理论与实践相结合，力图简洁强调其实用性和可操作性
。
每章中穿插了许多相关资料、小案例及思考题、分析题、讨论题，有助于开阔学生的思路。
本教材结构新颖、内容丰富、实用性强，突出强调了职业教育和培训的特点，可作为在校应用技术本
、专科生市场营销课程的教材。
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