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内容概要

这是一本从文化与经济结合视野中谈旅游的书。
    必须指出的是，这里所说的“旅游”，有其特定的含义。
首先，它指的是旅游业，即作为“产业”门类的旅游，它与旅游经营管理者关系密切；其次，它是指
作为赏心悦目活动过程的旅游，它与旅游者有着更多的联系。
    所以，日常生活中人们谈及的“旅游”两字，所涵盖的意义很丰富，是个多重指向交强的意义集合
体，有时，这个意义集合体甚至隐含着内在深刻的矛盾性。
旅游经营者追求可以理解的经济效益，而对于旅游者来说，社会效益更符合自身的利益。
两者在一定程度上，是相互矛盾的，彼此冲突的。
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作者简介

庄志民，男，1953年生，现任商学院旅游学系教授，旅游管理专业硕士生导师，主要研究方向为旅游
文化、旅游规划与战略管理，主持研制旅游发展规划和产品策划等课题近20项，主要有《台州市旅游
发展总体规划》、《无锡灵山景区旅游发展总体规划》、《仙居县旅游发展总体规划
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编辑推荐

　　《旅游经济文化研究》首先阐发对于旅游作为文化性的经济产业基本属性的一些理解，然后着重
分析文化象征的原理、类型及其在旅游业发展中的运用，接着紧扣“时间”流程上的历史、现代和未
来，从空间层面对中国传统文化以及正在走向未来的后工业文明与旅游发展战略的相关性进行论述。
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