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前言

软件背景中文版Photoshop CS3是Adobe公司推出的Photoshop CS2的升级版本，它是目前世界上最优秀
的平面设计软件之一，被广泛应用于各类广告、包装、网页及造型设计等行业，并凭借其友好的操作
界面及强大的功能，赢得了几乎每一位从事出版印刷业的设计者、平面设计师、包装设计师、网页设
计师和专业广告创意设计师的青睐。
内容简介本书从广告创意的角度出发，介绍了创意设计入门的行业知识及Photoshop软件技术，并通过
实际项目实例演练的方式精讲了报纸广告创意、杂志广告创意、海报招贴创意、POP广告创意、DM
广告创意、写真灯箱广告创意、户外喷绘广告创意、网络广告创意、商品包装创意、书籍装帧创意、
商业展台创意和企业画册创意十二大商业专题，为读者奉献一道道视觉盛宴。
本书特色本书与市场上其他同类图书相比，主要具有以下特色：注重市场分析。
实例设计以市场为导向，注重调研分析，从项目本身、消费群体和设计风格三方面着手，对项目进行
全方位分析，对消费者和设计风格进行细分和特色定位。
注重理念先行。
俗语云：“兵马未动，粮草先行。
”设计作品也是一样，本书中的每个实例作品在设计前都从美学要求、真实尺寸、材料及印刷思路上
进行了缜密的安排和理念的导航。
注重图文色彩调度。
本书每个实例皆从专业创意开始，进行文案策划、素材选取、预定色彩基调比例、设计效果流程，从
图片、文字和色彩三个方面运筹帷幄，布局实例。
两套方案，双重选择。
这是本书区别于其他图书的最大特色，本书从广告公司实际运作出发，充分考虑客户需求，每个项目
都设计两套方案，给客户以双重选择，优中选优。
行业掠影，技能放送。
每个实例最后皆上升到行业角度，对行业知识进行全面接触，且从喷绘、写真、拼版、印刷的角度，
放送了大量专业技能，让读者技高一筹。
本书还介绍了广告创意行业知识和软件核心技术，奠定了用户设计前的商业知识和软件基础；书中融
入了大量的技巧点拨、专家提醒和知识链接等小栏目，大大丰富和提高了本书的含金量，让读者学后
操作快捷、学识超群。
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内容概要

本书既是一道平面时尚创意盛宴，又是一部平面视觉大典。
全书从报纸广告创意、杂志广告创意、海报招贴创意、POP广告创意、DM广告创意、写真灯箱广告
创意、户外喷绘广告创意、网络广告创意、商品包装创意、书籍装帧创意、商业展台创意和企业画册
创意十二个大的方面对平面设计进行了全新的诠释，且每个实例皆上升到行业高度，进行总结和提炼
，并从喷绘、写真、拼版及印刷的角度，放送了大量专业技能，让读者深度体验、技高一筹。
    本书每个项目实例都以两套或三套方案出现，且皆以市场为中心，对实例进行调研分析、客户细分
及特色定位，是目前Photoshop图书市场中特色较为明显的优秀著作。
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书籍目录
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 市场导向——项目调研分析  5.3  理念先行——作品设计导航  5.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度 
5.5  实战风云——图解成品方案一效果    5.5.1  调整背景图像色调    5.5.2  制作古玉发光效果    5.5.3  广告
中的文字效果    5.5.4  画面的整体布局  5.6  实战风云——图解成品方案二效果    5.6.1  调整背景图像色调 
  5.6.2  古玉特殊效果处理  设计师课堂    行业掠影——POP广告的4大特点    技能放送——5种常用的印
刷方式第6章  DM广告创意设计——皇家大厨  6.1  先睹为快——效果预览  6.2  市场导向——项目调研
分析  6.3  理念先行——作品设计导航  6.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度  6.5  实战风云——图解成
品方案一效果    6.5.1  制作纹理背景效果    6.5.2  调整创意图像色调    6.5.3  布局广告基本元素    6.5.4  画
面中的文字布局  6.6  实战风云——图解成品方案二效果    6.6.1  导入创意图像    6.6.2  调整图像色调  设
计师课堂    行业掠影——DM广告的3大特点    技能放送——广告版式编排的3大要求第7章  写真灯箱广
告创意设计——天羽平板电视机  7.1  先睹为快——效果预览  7.2  市场导向——项目调研分析  7.3  理念
先行——作品设计导航  7.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度  7.5  实战风云——图解成品方案一效果  
 7.5.1  制作冷色金属纹理效果    7.5.2  制作平板电视机效果    7.5.3  处理电视屏幕图像    7.5.4  调整国画图
像色调    7.5.5  广告中的文字布局    7.5.6  制作文字修饰效果  7.6  实战风云——图解成品方案二效果   
7.6.1  置入并处理创意素材    7.6.2  布局画面中的电视机    7.6.3  广告中的文字布局  设计师课堂    行业掠
影——户外广告设计的4大原则    技能放送——平面广告中6种常用的构图版式第8章  户外喷绘广告创
意设计——御龙星城世家楼盘  8.1  先睹为快——效果预览  8.2  市场导向——项目调研分析  8.3  理念先
行——作品设计导航  8.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度  8.5  实战风云——图解成品方案一效果   
8.5.1  制作广告的背景色块    8.5.2  置入并处理创意素材    8.5.3  广告中的装饰图案布局    8.5.4  广告中的
文字布局  8.6  实战风云——图解成品方案二效果    8.6.1  置入并处理创意素材    8.6.2  广告中的文字布局 
设计师课堂    行业掠影——房地产广告创意的5大方式    技能放送——喷绘工艺知识第9章  网络广告创
意设计——佳星手机  9.1  先睹为快——效果预览  9.2  市场导向——项目调研分析  9.3  理念先行——作
品设计导航  9.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度  9.5  实战风云——图解成品方案一效果    9.5.1  画面
中的手机布局    9.5.2  画面中的文字布局    9.5.3  画面中文字的修饰效果    9.5.4  画面中的星星发光效果 
9.6  实战风云——图解成品方案二效果    9.6.1  画面中的文字布局    9.6.2  画面中文字的倒影  设计师课堂 
  行业掠影——8种常见的网络广告形式    技能放送——7种常用的色彩搭配技巧第10章商品包装创意设
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计——经典风尚手机  10.1  先睹为快——效果预览  10.2  市场导向——项目调研分析  10.3  理念先行——
作品设计导航  10.4  运筹帷幄——创意图文与色彩调度  10.5  实战风云——图解成品方案一效果    10.5.1 
填充包装画面的颜色    10.5.2  手机“外发光”效果    10.5.3  添加正面的文字效果    10.5.4  制作正侧面的
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预览  12.2  市场导向——项目调研分析  12.3  理念先行——作品设计导航  12.4  运筹帷幄——创意图文与
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章节摘录

插图：第1章 平面创意设计基础知识学习完本章，读者将了解到以下平面设计师必备的知识：平面创
意设计的分类 平面创意设计的5大定位 Photoshop CS3的工作界面 图像处理的3种技术文字编辑的3种技
术 图像色彩调校的8种常用技术 本章导读21世纪是信息的世纪，随着时代的进步，人们对文化的需求
越来越强烈，对美的追求也越来越高，这使得创意广告设计逐步“大众化”，展现出全新的时代气息
。
平面设计是一门将信息学、经济学、心理学和设计学等学科按照一定的科学规律进行创造性组合的学
科，是视觉文化的组成部分。
本章将介绍平面创意广告设计的相关内容，如平面创意广告设计的分类与定位，以及Photoshop CS3的
入门技法等，让读者快速起步，踏入平面创意广告设计的神奇殿堂。
1.1 平面创意广告设计的两大分类平面创意广告就其形式而言，是一种通过视觉传达信息的方式，是宣
传品与受众之间的媒介。
在平面创意广告设计中，设计师需要将视觉元素（如文字、色彩、图形和版式等）进行合理、有机的
组合，让目标受众了解广告的意图，从而达到广告宣传的目的。
 平面创意设计的应用范围非常广泛，主要体现在平面广告上。
平面广告在人们的生活、工作和学习中随处可见，其种类也非常多。
下面将向读者介绍如何对广告进行分类。
1.1.1按广告的性质分类 按照广告的性质，可以将平面广告分为两大类：社会性广告（公益性广告）和
商业性广告（营利性广告）。
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编辑推荐

《中文版Photoshop平面设计创意盛典》特色：突破技法瓶颈，激发创作灵感，提升设计功力。
传承卓越精品理念，奉献一流精品图书。
倡导“实用为主，精品至上”的出版思想。
著精品图书，育一代英才。
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