
第一图书网, tushu007.com
<<中国城市消费者行为研究>>

图书基本信息

书名：<<中国城市消费者行为研究>>

13位ISBN编号：9787542634214

10位ISBN编号：7542634216

出版时间：2011-3

出版时间：上海三联书店

作者：王方华

页数：433

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国城市消费者行为研究>>

内容概要

　　《2008-2009年中国城市消费者行为研究》为《中国城市消费者行为研究系列丛书》之一，
《2008-2009年中国城市消费者行为研究》中包括了&ldquo;安泰分层消费者信心指数&rdquo;发布与分
析、中国城市消费者行为专题研究、消费者持续满意度研究&mdash;&mdash;基于快乐适应视角、政策
汇编等五部分内容。
　　《2008-2009年中国城市消费者行为研究》适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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作者简介

　　王方华，上海交通大学安泰管理学院院长、教授、博士生导师。
　　主要研究方向：1、市场营销  2、战略管理  3、企业发展理论。
　　毕业于复旦大学管理学院，获经济学硕士学位。
曾任复旦大学管理学院工业经济教研室主任，院长助理、企业管理系主任。
1998年调入上海交通大学管理学院任副院长、常务副院长、院长。
主持国家自然基金项目两项、教育部博士点基金一项、外经贸部科技开发基金两项及社会委托咨询项
目多项、出版专著及教材38本，发表论文100余篇，主持完成负责研究项目60余项，曾获上海市决策管
理成果二等奖、上海市高校优秀教材一等奖，上海市高校教学成果一等奖。
　　兼任：全国MBA教育指导委员会委员、教育部科技学部委员、中国市场学会副会长兼学术委员会
主任。
上海市场学会副会长、上海管理科学学会副理事长，上海生态经济学会副会长，上海市企业联合会常
务理事。
　　并担任：上海海立（集团）股份有限公司、上海友谊（集团）股份有限公司、上海新亚（集团）
股份有限公司，上海华源股份有限公司筹4家上市公司的独立董事以及六家大型公司和民营企业的战
略管理顾问。
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