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内容概要

创新是本书勉力追求的目标。
本书从策划到完稿，力图体现创新精神，因此在选题上尽量接近学术前沿，反映新闻学、传播学、广
告学、广播影视学的最新研究成果。
该书的作者来自教学研究第一线，对相关领域的前沿问题十分了解，有编写教材的经验，对于如何提
升本套教材的学术层次、加大教材的“含金量”，具有很大优势。
该书努力体现如下特点：第一是新颖，用新的眼光、新的视角来研究新闻传播问题，把新闻传播学理
论与相关学科结合起来，把学术界对相关理论研究的最新进展吸收到教材中来，案例富有时代性，令
人有耳目一新之感；第二是选题有所突破，努力规避老一套的选题，寻找新的理论突破口，关注新兴
学科，在跨学科、多元化、思辨性等方面具有自己的特色；第三，注重理论表述形式的深入浅出、通
俗易懂，做到概念清楚，思路清晰，阐述流畅。
    本书的问世经历了相当长时间的酝酿。
大家一直感觉到新闻传播领域的理论研究需要深度掘进，没有一点“深加工”成果的积累，都必然流
于空谈。
当然，这是一个漫长而艰辛的过程，不能一蹴而就。
学界倡导传播研究的“本土化”或所谓“中国学派”，相信本书的出版，能起到抛砖引玉的作用。
会同全国学界朋友加入到相关学术问题的研讨中来，这是我们的初衷。
本书不仅可以作为新闻传播专业相关课程的教材，同时也可供新闻传播系统从业人员、新闻传播学爱
好者学习参考。
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书籍目录

视觉文化传播导论：　绪论　　一　视觉文化的理论谱系　　二　视觉文化研究历史与现状　　三　
视觉文化研究的当代性课题　第一章　视觉文化与视觉接受心理　　一　视觉思维及其心理特点　　
二　受众图像文化的接受心理　　三　受众图像消费倾向　第二章　视觉传播原理　　一　符号与视
觉符号　　二　图像符号与影视图像符号　　三　从美术作品到影视作品　　四　影像符号的编码与
译码　第三章　视觉再现与视觉的真实建构　　一　媒介再现理论　　二　眼见为实与影像谎言　　
三　影像对刻板印象的塑造　第四章　视觉文化的主体　　一　社会主体与话语主体　　二　视觉文
化的传播主体　　三　视觉文化接受主体　第五章　劝服性传播与逼真诱惑　　一　电视上的政治宣
传与广告　　二　广告的劝服手段——视觉说服　　三　新闻与广告中的形象运用　第六章　视觉文
化传播的功能伦理维度　　一　作为媒介的静态图像与动态影像　　二　视觉传播的社会功能　　三
　视觉传播应考虑的伦理问题　第七章　“看”的方式的变革　　一　社会文明的标尺——阅读与联
想　　二　从若有所思到精神感化——凝视　　三　从透视法到照相式——艺术地“看”　　四　寻
求视觉快感：消费社会的观看行为　第八章　精神分析学视野中的视觉文化　　一　“凝视”、“看
”的精神分析　　二　视觉快感与娱乐狂欢　　三　从拉康“镜像阶段”到阿尔都塞的“召唤”主体
性　第九章　奇观化的视觉文化　　一　“奇观”理论起源　　二　视觉文化：从景观到奇观　　三
　媒体与视觉文化奇观　　四　情欲的奇观——身体叙事　　五　媒体政治奇观与视觉奇观化的政治
　第十章　都市消费、视觉文化的现代性与后现代性　　一　都市消费与视觉形式的变迁　　二　视
觉文化与现代性　　三　视觉文化与后现代性　　四　视觉文化与后现代认同性建构　第十一章　视
觉文化传播的社会影响与控制　第十二章　视觉文化传播与视觉文化素养　　第十三章　视觉文化研
究的范式　主要参考文献　后记　当代新闻传播原理：　前言　第一章　新闻的界定和类型 　 第一
节　新闻是一种信息  　第二节　新闻与事实  　第三节　新闻的类型　第二章　新闻传播者 　 第一节
　新闻传播者的角色功能  　第二节　新闻传播者的意识构成  　第三节　新闻传播者的素质要求  　第
四节　新闻传播机构　第三章　新闻价值  　第一节　新闻价值是什么  　第二节　新闻价值的性质  　
第三节　新闻价值的实现  　第四节　新闻价值的限制　第四章　新闻传播的基本原则 　 第一节　真
实性原则  　第二节　客观性原则  　第三节　时效性原则　第五章　新闻传播的基本环节　 　 第一节
　新闻采访  　第二节　新闻写作  　第三节　新闻编辑　第六章　新闻传播媒介 　 第一节　新闻传播
媒介发展概观  　第二节　新闻报刊·广播·电视  　第三节　  网络新闻传播与新媒介  　第四节　媒
介观念与新闻传播　第七章　新闻受众与新闻传播效果 　 第一节　新闻受众观  　第二节　新闻受众
需要与受众调查  　第三节　新闻传播效果　第八章　新闻自由及其限制 　 第一节　新闻自由观念的
历史  　第二节　辩证看待新闻自由  　第三节　新闻的自律和他律　参考文献　后记当代传媒生态学
当代影视学广告文案创意新论
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