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内容概要

宁德煌编著的《MBA营销管理团队项目精选及评析》是昆明理工大学研究生核心课程MBA《营销管理
》多年教学工作经验的总结和部分教学成果的汇编。
本书共精选了六个营销管理团队项目研究报告，并由指导教师做了评析，前五个团队项目研究报告来
自于昆明理工大学全日制MBA，后一个团队项目研究报告来自于香港城市大学商学院在职MBA。
《MBA营销管理团队项目精选及评析》中团队项目选题大多数来源于MBA学生工作企业实际营销管理
问题，有较强的应用背景和应用价值，研究目标明确，研究思路清晰，研究方法和手段合理可行，研
究内容具体，研究结论具有可操作性，对相关企业营销管理实践有较好的指导作用，是一本较好的中
国本土企业营销案例。
本书还详细介绍了团队项目训练法及其在MBA教学实践中的应用，以及MBA营销管理团队项目评分标
准等，它有助于指导MBA教师实施团队项目教学法、也有助于指导MBA学生开展团队学习和体验式学
习。
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田4S店服务营销过程分析第1章 本田在中国 1 本田在中国 2 本田在大理第2章 大理本田4S店服务营销过
程考察 1 汽车4S店简介 2 大理本田4S店的服务营销 3 广汽本田喜悦购买体验之“喜悦销售流程” 4 大理
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编辑推荐

宁德煌编著的《MBA营销管理团队项目精选及评析》是昆明理工大学研究生核心课程MBA《营销管理
》多年教学工作经验的总结和部分教学成果的汇编。
本书共六篇，内容包括家乐福的中国经营绿色研究报告、让山西老陈醋溢出来，滚向世界各个角落、
外资保险公司在华营销策略分析、将甜蜜事业进行到底——“云南中糖”营销策略分析等。
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