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前言

　　乙酉年春节刚过，励忠发拿来了他写的《设计信息学》书稿请我过目。
　　作为一位设计师写了一本理论书，看来是下了一番工夫的。
励忠发是我教过的学生，算起来已是二十七年前的事了。
他具有良好的绘画基础和装饰能力，因此，为他的设计创造了一个多种样式、风格各异的表现手段。
他多年从事设计实践工作，应该说是一位有着丰富理论和实践经验的平面设计师。
　　忠发平时注意生活积累，讲求学习方法，运用举一反三的道理，触类旁通的思维方法，将知识转
化为实际能力。
他在日本留学多年，获得了武藏野美术大学视觉传达专业的硕士学位。
但是，他没有被“东洋化”，在他的思想里仍然很“中国”，并融入于他的设计中。
他回国后的第一。
件设计作品就是“中国联通”的标志，借用了中国民间吉祥图案“盘长”，属性把握得很是贴切，视
觉语言和形式都体现出了浓郁的中国风格。
　　搞设计离不开设计理论，好的设计理论又是从设计实践中总结出来的，两者不可偏废。
在目前设计界“浮躁之风”盛行的情况下，忠发能够静下心来作些设计理论的研究，实属不易。
他整理挖掘出一些关于视觉信息与设计方面的大小道理，对于当前的中国设计或多或少是会起到帮助
作用的。
　　设计，特别是视觉传达设计，是“眼睛”的艺术。
要研究“眼睛”背后的道理，才能看明白设计的好坏缘由。
设计创意是一种视觉思维的活动方式，如果不去了解视觉在信息传达方面的功能作用，就不会很好地
理解设计上的许多道理。
我曾提到过标志设计的八字方针：“易解、新颖、美感、适用”。
细说起来就是关于视觉信息传达的道理在标志设计方面的明确要求。
设计就像说话，不能含糊不清，词不达义，避免产生信息的误导现象，防止理解上的歧义和繁杂化。
许多的设计道理都是人们多年设计创作实践所积累的思想浓缩，而能够说出道理的设计就是通过思想
分析而表现出来的创意成果，也才更具设计应用的文化价值。
　　目前，应当鼓励年轻的设计师们多学点设计理论，因为他们才是最有创造活力的设计群体，了解
和理解设计上的更多道理，对于他们的创作将是十分有用的。
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内容概要

　　《设计信息学：视觉信息的设计传达》系统地介绍了设计信息学的基本知识。
内容包括视觉学，信息学，记号学，传达学，视觉设计的要素，视觉设计的方法，视觉设计的创新等
。
《设计信息学》内容丰富，讲解通俗易懂，具有很强的可读性。
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作者简介

　　励忠发，一九五一年生于上海，一九七八年毕业于中央工艺美术学院（现清华大学美术学院），
一九九一年取得日本武藏野美术大学视觉传达专业硕士学位，曾任中央工艺美术学院装璜系教员，现
任上海、四川等多所大学美术和艺术学院的客座教授，日本平面设计家协会会员（JAGDA），现旅居
日本，普通邮票《中国民居》的设计者，曾为“中国联通”“海通证券”“云南白药”等著名企业和
品牌设计形象标志，并多次获得最佳企业形象设计的金奖，出版书籍有：《现代图形设计》《CI设计
的春天》《记号、艺术、情报》以及散文集《樱花和相扑》等。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<设计信息学-视觉信息的设计传达>>

书籍目录

一、设计信息学概述1.一门新兴的设计基础学2.设计信息学研究的对象3.设计信息学概念的界定4.设计
信息学研究的方法视觉学二、视觉认识的发生【信息篇】1.视听觉认识过程2.视觉生理学原理3.视觉心
理学基础4.视觉认知学现象信息学三、视觉信息的构成1.视觉信息的定义2.感性与理性信息3.信息认知
的特性4.信息的文化象征记号学四、信息记号学理论1.视觉信息的记号学2.信息记号的语义论3.信息记
号的关系论4.信息记号的实用论设计篇五、视觉设计的要素【设计篇】1.造型2.构图3.色彩4.节奏5.图形
六、视觉设计的方法1.设计阶段2.设计思维3.设计方法4.设计开发5.设计评价6.设计管理七、视觉设计的
创新1.内容与形式2.形式与风格3.功能与表现4.构思与创新5.互动与责任6.潮流与趋势传达学八、视觉设
计的传达1.什么是传达2.传达生理学3.传达认知学4.传达广告学附录※实用记号附录（I标准部分II非标
部分）
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章节摘录

　　一、设计信息学概述　　1.一门新兴的设计基础学　　【现代视点】　　就事论事的设计方法已
经过时，代替它的足一种全新的，以信息为视点，以信息的量和信息的传达为主导的新设计，我们称
之为“现代设计”。
这种全新的、现代的视点和认识设计的方法，就是用信息的眼光来看设计，来理解有关设计方面的问
题和作为衡量没计好坏的一种标准。
这就是人们常说的，设计所含的信息量，设计给人们带来的信息资源。
　　就设计作品而言，我们在说：“没有最好，只有最合适”的时候，这里的最合适，也就是指设计
信息的对称性，信息表现的正确性和信息达到率的有效性等方面的问题。
　　设计的本义和功能就是一种视觉信息的传达。
　　因此不了解信息，不懂得传达，也就无法搞好设计。
包括设计所含的信息量，以及设计信息的达到率等。
　　在设计中对信息的认识与理解，已经成了一种新设计的认识论。
信息对设计的检验，又成了一种新设计的方法论。
用信息与传达的方式去进行设计，也成了“设计”与“现代设计”之间根本区别的分水岭，同时也已
经成了衡量现代设计的具体标准之一。
　　由于这样一种信息设计和传达的需求，也就产生了我们所说的新的，符合现代设计需求的信息学
基础。
　　新的设计基础大致可以分成以下三个方面：　　即信息基础、设计基础与传达方式。
　　也就是人们常说的现代设计中必须具备的三种能力：（1）信息能力（对信息理解与应用的能力
）（2）设计能力（造型、色彩等综合构成的能力）（3）沟通能力（通过设计进行信息传达和沟通方
面的能力）。
　　作为设计信息教育的第一步，就是要求作为设计者首先需要具备的一种现代的视点。
　　所谓现代的视点，也就是要用信息的眼光来看设计，要用信息的方法来进行设计，要用信息传达
的标准来衡量我们的设计。
　　就以中国联通的标志设计为例，标志的原形是中国传统的盘长纹样，而从信息的角度来看，是否
可以发现其中包含了这样三个层面的信息关系：①首先它是个吉祥图案，给人带来一种喜庆、吉祥的
可信度。
②然后它是个无始无终的纹样，正好都是连着通着的，跟“联通”公司名称象音。
③再就是它突在前面的两颗“心”，通信、通心、心心相通，这样三种含义的信息。
　　然而，同样的标志要是用在其他的通信公司，如“电信”或“移动”上也许就不合适了，这也是
由于传达信息的不适合，或者可以说成是信息的不对称。
由此可见，在设计中没有最好，只有最合适，所谓的合适也就是指信息的适宜性。
　　从某种意义上来说，信息在我们的设计中是一种意识，同时也是一种方法。
设计离不开信息，设计同时又是信息必不可少的媒介。
只有通过各种不同的设计与媒体，信息才能得到更有效的传播。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<设计信息学-视觉信息的设计传达>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


